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KADIN GORSELLERININ KULLANILDIGI AFiSLERIN HEDEF KIiTLE UZERINE ETKiSi

ONSOZ

Afis insanlara ulasmanin en kolay yontemlerinden birisidir. Afis;
kitle iletisiminin araglarindan birisi olarak bugiin modern yasamin
vazgecilmez bir parcasi olarak yer almistir. Kadin afisleri bu modern
yasamin vazgegilmez bir parcasi haline gelmistir. Bu gorsel iletisim araci
sayesinde insanlarin tiikettigi liriinii veya bir hizmetin duyurusu,
ilani, tanitim1 ¢ok kolay bir sekilde yapilmaktadir.

Afis; herhangi bir konuda insanlari bilgilendirmek amaciyla
tasarimci tarafindan insanlara iletilecek iletinin iyi ¢6ziimlenerek iletinin
ilk bakista alicinin dikkatini ¢ekecek, icerik agisindan alictyr ikna
edebilecek az imge ile ¢ok sey anlatma sanatidir.

Afis insanlara ulagma yoniinde hem etkili hem de uygun bir tanitim
ya da ilan aracidir. Afisin giiniimiizde sosyal, kiiltiirel ve ticari agidan
halen kullanilmaktadr.

Kadin figiiri modern yasamimizda her yerde kullanilmaktadir.
Sosyal, Kkiiltiirel ve ticari amagli hemen hemen biitiin afislerde kadin
figurl kullanilmaktadir. Kadin figiiriiniin yer aldigi afislerin insanlar
tizerinde ne kadar etkili oldugunu arastirmak maksadiyla 21 tane kadin
imgesinin yer aldig1 6rnek calisma gosterilerek 14 maddelik goriis anket
hazirlanarak gortisleri tespit edilmeye ¢alisildi.

Yiiksek lisans egitimimde maddi ve manevi destegini esirgemeyen
aileme; tezi hazirlama ve ¢aligmalari yorumlama konusunda bana
yardimet1 olan danisman hocam Yrd. Dog. Dr. Niliifer TONEL’ e konuyu
belirlememde ve tez arastrma donemimde mesleki bilgilerini ve

tecrlibelerini paylasan biitiin hocalarima, tesekkiir ederim.
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1. BOLUM
GIRIS
1. 1. PROBLEM:

Modern yasamimizin vazgecilmezi olan gorsel iletisim en
onemli parcalarindan biri olan kadin konulu afislerinin neden bu kadar
kullanildig1 ve bu afiglerin hedef kitle tzerindeki etkisi.

Grafik tasarim igerisinde Onemli bir yer tutan afis, popiiler
kiiltiirin kadina iligskin yerlesik degerleri siklikla kullandigi yeniden
tiretim alanlarindan biri olmustur. Ancak kadin haklarma yonelik
afiglerin toplum psikolojisine, grafik tasarimia ve insan haklarina
uygun olarak dizenlenmesi ¢cok onemlidir. Bu nedenle Turkiye de
1980 donemi ve sonrasi hazirlanan kadin afislerinin kadin haklarina
uyumunu karsilastirmanin yani sira gorsel iletisim tasarim ve tanitilan
konuya uygunluk ac¢isindan inceledik.

Bu arastirmanin problemi, yukarida ifade edildigi gibi kadin
konulu afislerin hedef kitle ilizerindeki etkisini arasgtirmak ve bu

etkinin kitlenin kisisel 6zellikleri iizerindeki degiskenligi 6lgmek.

1.2. ARASTIRMANIN KONUSU:
Arastirmanin konusu, Turkiye de 1980 donemi sonrasit kadin
gorsellerinin kullanildigr afislerin  hedef Kitle Gzerindeki etkisinin

analizine iligskin gorisleri tespit etmek.
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1.3. ARASTIRMANIN AMACI:

Arastirmanin temel amaci; Tiirkiye de 1980 donemi sonrasi
kadin gorsellerinin  kullanildig1 afiglerin hedef kitle (zerindeki
etkisinin analizine iligkin goriisleri tespit etmek ve bu goriislerin yas,
cinsiyet, medeni durum ve egitim diizeyi gibi faktorlerle farklilik
gosterip gostermedigi arastirmak. Calismadaki amag, kadin afislerinin

toplum Gzerindeki etKinsini arastirmaktir.

1.4. ARASTIRMANIN ONEMIi:

Yagsamimizin bir pargasi olan gorsel iletisim aract olan kadin
figlirtiniin kullanildig1 afislerin insanlar iizerinde etkili ve bu afisler
hakkindaki goriislerini yas, cinsiyet, egitim diizeyi ve medeni durumu

gore farklilik gosterip gostermedigini 6grenmek.

1.5 YONTEM:

Turkiye’nin farkli illerindeki insanlar tizerinde kadin afislerinin
hakkindaki goriislerini 6lgen, hangi degiskenlere gore farklilastigini
tespit amactyla yapilan bu aragtirmada, ilgili literatlir taramasi
yapilarak iki faktorlii Olgek ve bu Olgege dayali Olgme araci
gelistirilmigstir. 100 kisi iizerinde bagimsiz ve bagil degisken olan 14
maddelik bir goriis anketi hazirlandi.

Arastirmanin tamami birebir elimizdeki Ornek calismalar
gosterildikten sonra kadin afisleri hakkindaki goriislerini belirtilmesi

asagida goriilen maddeler uyguland.
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Arastirmada kullanilan 6lgme araci iki asamada olusmaktadir.
Birincisi bagimsiz degisken olan kisisel 6zellikler. ikincisi bagil

degisken olan 14 maddelik goriisler. Bu maddeler sirasiyla soyledir:

1. Afisler tasarim agisindan amacina uygundur.

2. Afislerde verilmek istenen mesaj, yazi ve imge kisa ve
anlasilirdir.

3. Afisler gorsel agidan yeterlidir.

4. Afislerde fotograf imgesi yeterli kullanilmustir.

5. Afiglerin sosyal hayata etkisi vardir.

6. Afislerdeki konu toplumsal sorunlari yeteri kadar
yansitmaktadir.

7. Afigler alicty1 ikna ediyor.

8. Afisler duygulara hitap ediyor.

9. ‘Kadma yonelik siddete hayir’ konulu afisler problemi
¢cozmede yeterlidir.

10. Afislerin biitiinii tasarim dili ile kadinin hakkini ve giiclinii
ortaya ¢ikariyor.

11. Afislerde kadin imgesi tam yerinde kullanilmis konu ile
baglantilidir.

12. Afislerde kadin 6gesi konu ile baglantisiz sadece {irlinii
tanitici bir gorsel olarak sunulmus.

13. Kadin imgesi biitiin afiglerde tam yerinde kullanilmus.

14. Afislerde kadin imgesi tanici bir 6geden ziyade cinsel bir

obje olarak yansitilmas.
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Arastirmaya katilan katilimcilar goriislerini 6grenmek icin kendi
gorlislerine dayali Likert tipi dortlii derecelendirme o&lgegi
toplanmigstir. Arastirmaya katilan katilimcilarin belirtilen goriislerini
belirtmek i¢in toplam puanlar kullanilarak degerlendirilmistir. Bunun
icin her boyuttaki goriis dizeylerine iliskin toplam puanlar
hesaplanarak, bu degerler 1’den baslanarak siraya dizilmistir. Her bir
goriis i¢in ortalama puanlar kullanilarak, katilimcilarin o goriise hangi
duzeyde katildiklarini 6l¢eklendirilmistir.

Olgme aracinin gegerliligi, hazirlanan anketin neyi dl¢tiigii ve
hazirlanis amacini ne kadar iyi gergeklestirdigini ifade eder.(1) Olgme

(X3

aracinin giivenirligi ise Olgme aracinin Olctiigli ozelligi ya da
Ozellikler ne derece bir kararlilikta o6lgmekte oldugunun
gostergesidir.”’(2) Arastirmanin giivenirlik katsayilarinin
belirlenmesinde Cronbach Alfa katsayisi kullanilmistir.  Ciinkii
Cronbach Alfa katsayisi, istatistik temelleri tutarli ve giivenilir yapisi

en iyi olan katsayisidir.(3)

1.6. Verilerin Cozumlenmesi:

Verilerin ¢oziimlenmesinde SPSS istatistik paket programi
kullanilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilarin goriis diizeylerine
dayali Likert tipi besli derecelendirme oOlgeginde toplanmustir.
Aragtirmaya katilan katilimcilarin goriis diizeyleri, puan toplamlari
kullanilarak degerlendirilmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilari i¢in belirlenen degerlendirme

asagida gosterilen puan sinirlari dikkate alinarak hazirlanmistir.



KADIN GORSELLERININ KULLANILDIGI AFiSLERIN HEDEF KIiTLE UZERINE ETKiSi

Tablo 1.5.1. Likert Tipi Besli Derecelendirme Olcegi

Derece / Secenek | Puan Puan Siniri

HIC 1 1.00-1.79
AZ 2 1.80-2.59
ORTA 3 2.60-3.39
OLDUCA 4 3.40-4.19
TAM 5 4.20-5.00

Belirtilen goriislerin katilimcilarin katilma diizeylerine dayali
olarak Likert tipi besli derecelendirme 0Olcegi ile toplanmigtir. Scale
diizeydeki bagimsiz degiskenlerden olan yas, cinsiyet, medeni durum,
egitim diizeyi ile bagimli degiskenler goriis boyutuyla toplam
puanlart normal ve normale yakin analizler yapilmigtir. Her bir
goriisiin bagimsiz degiskenlere gore farklilagmalarini belirlemek igin
degiskeninin niteligine gore iliskisiz 6rneklemler t- testi yapilmustir.
Ayrica her bir goriisiin, ikiden fazla alt kategoriye sahip bagimsiz
degiskenlerle farklilasmalarin1  belirlemek igin  “Anova testi”
yapilmustir. Yapilan analizler sonucunda hedef kitlesinin bir goriis
diizeyine sahip olma diizeyinin farklilastig1 sonucuna ulagilmigsa, bu
farkliligin kaynagim1i bulmak igin, katilimcilarin ortalama puanlari

arasinda en disiik farklar1 bile belirleyebilmek i¢in “LSD post-hoc
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coklu karsilastirma testi” kullanilmistir. Benim arastirmamda
kullandigim derecelendirme Olgeginde ise birinci puanlama sistemi

kullanilmadi.

1. BOLUM:
KURAMSAL CERCEVE
2.1. KAVRAM VE TERIMLER:

2.1.1. Grafik Tasarim
Grafik kelimesini;“Grafik sozciigii, Yunanca’da, Yyazmak,

resim ¢izmek, isaret, desen anlamina gelen“grafikos” yada
“graphein” sdzciigiinden tiiretilmistir” (Temel Britannica, Temel
Egitim ve Kiiltlr Ansiklopedisi 7. Ana Yaymcilik A.S. ve
Encyclopoedia Britannica Inc, Istanbul 1992: 220). Ifadesiyle
agiklamaktadir.

“Grafik kelimesi, resim veya yaziya ait, tam tasvir olunmus
canli, yaziya uygun sekillere ait, sekli ¢izgili olarak tarif
edilmektedir. Grafik kelimesi genel anlami ile tum sanatsal teknik ve
endiistriyel resim yazi ve gizimleri, ¢ogaltma tekniklerini, baski icin
boyama  ve  ¢izim  teknikleriyle  yapilan  resimleri
kapsayabilmektedir. Bu nedenle grafik sanatlar denince yazilmus,
cizilmis baski amaciyla resmedilmis 0Ozgiin resimlerle bunlarin
tretilmigleri anlasilmaktadir” (Odabasi, 2002.17) so6zleriyle ele
almaktadir.

“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de,
bir mesaj iletmek ya da bir iiriin ya da hizmeti tanitmaktir. Grafik

tasarim terimi ilk kez 20. Yiizyilin ilk yarisinda metal kaliplara
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oyularak yazilan ve ¢izilen ve daha sora da ¢ogaltilmak {izere basilan
gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir” (Becer, 2013: 33) ifadesiyle yer
verir.

Sanat Ansiklopedisi Grafik tasarimi  konusuna; “Grafik
tasarima, “Gorsel iletisim tasarimi” da denir. Grafik tasarim bir mesaji
gorsel iletisim yoluyla hedef kitleye duyurma islevini, giizel sanatlarin
estetik nitellikleriyle birlikte, resim ve yaziy1 birbirini tamamlayan
bir dizenleme iginde kullanarak yerine getirir.” (Eczacibasi, 1997:
702.)

“Giiniimiizde artik insanlar arasi iletisim araci olarak grafik
tasariminin onemi bilinmektedir. Grafik tiriinlerinin anlatim giicii, sdze
dayali anlatim giiclinii agmustir. Ayni dili konugmayan, yazmayan
hatta okuma-yazma bilmeyen insanlara, grafik simgelerle ayni
seyleri anlatma olanag: vardir. iste bu olanak, grafik tasarimini gesitli
uzmanlik dallarin1 kapsayan bir meslek durumuna getirmistir.”
(www.wikipedia.org/wiki/Grafik_tasarm.)

Degistirmeyi ya da yeniden olusturmay1 hedefler. Herhangi bir
irliniin  satigina, dislincenin yayginlasmasina, hizmet ya da
aktivitelerin talep edilmesine yonelik olan bir tamitim sdrecini icerir.
Alicinin biitiin bu kavramlara daha ilgili ve olumlu bakmasimi, bilgi
sahibi olmasini ve edinmek istemesini saglar.” (Tepecik, 2002: 75.)

“Grafik tasarim tanimlamasi ve kullanildig1 -etkin oldugu-
alan olabildigince genislemistir. Bugiinlin grafik tasarimcisi, yillarca
bu gorevi Ustlenen kaligrafi sanatgilarinin, baski ustalarinin ve
zanaat¢ilarinin gelenegini devam ettiren bir meslek adamidir. Genel

olarak butiin gorsel sanatlar, 6zel olarak ise iki boyut icinde var olan
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gorlintii  sanatlar1 hemen hemen timiunde ayni dili kullanirlar.
Fotografcilar, heykeltiraslar, ressamlar, seramik¢i ve diger meslek
kuruluglarinin olusturdugu profesyonel sanatcilar grubunun yeni
iyesi olan grafik tasarimcilar da birgok tasarim problemini ¢ozerken
bu ortak dilden yararlanir. Grafik tasarimin en O6nemli problemi
iletisimle ilgilidir. Tasarimci uygulama yontemlerinin yani sira
gorsel yanilsamanin roliinli ve sozel ile gorsel iletisim arasindaki
iliskileri de bilmek gdz ardi etmemek zorundadir. iletisim, grafik
tasarimin hayati unsurudur. Aslinda grafik tasarimi bu denli ilging,
onemli, dinamik ve cagdas kilan da iletisime yonelik en etkin
Ogelerden biri olmasindandir.”( Ketenci, Bilgili, 2006: 278-279)

“Grafik tasarimda bir amag¢ vardir. Bu ama¢ sunulan mal ve
hizmetin en iyi sekilde tanitilmasi veya satisidir. Aynit zamanda bir
gerekliliktir, bir ihtiyagtan dogmus altinda yatan bir biling vardir.
Tasarimda “ne igin tasarim yapiyoruz” sorusu hareketlerimize yon
veren bir ¢ikis noktasidir. Yapilan ¢aligmanin tasarim olabilmesi igin
islevsellik yiikiimliligiinii tasimasi gerekmektedir” (Odabas1,2002:18)
gorlsleriyle yaklagsmaktadir.

Grafik tasarim, iletisim kurma kaygis1 duyarak, estetik
kaliteyi en Ust duzeye ¢ikarmaya caligsmaktadir. Grafik tasarimci,
tasariminda var olan gorsel ogelerin, gorlntilerin tasarimindan
sorumlu kisidir. Afis tasarimi, grafik tasarimin etki alani icerisinde

yer alir.
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2.2. GORSEL ILETiSIM TASARIMI
2.2.1. Gorsel Tletisim

2.2.1.1. Tletisim Kavram
Iletisim kavrami insanligin var olusuyla beraber gelisimini

strdlrmektedir. Tarihin ilk donemlerinden itibaren insanlar
kendilerini ifade etmek icin gesitli isaret ve semboller
kullanmiglardir. Dillerin ortaya ¢ikmasi ile sozlii iletisim ortaya
¢ikmustir. Diinya iizerinde bir¢ok farkli dil ve lehge mevcuttur. Dil,
insanlarin iletisim kura bilmek i¢in kullandig1 yontemlerden birisidir.

[letisim, bilginin, diisiincenin, duygunun ve becerinin simgeler
kullanilarak aktarilmasidir. Iletisim ileten ve iletilen olmak Uzere
ikiye ayrilir. Iletisim kavramiyla ilgili tanimlarin tamamima yakini
simgeler araciligiyla bir kisi veya gruptan digerine giden ve geri
doniisii olan toplumsal etkilesimden yani bir siiregten s6z
edilmektedir. iletisimle toplumda genel bir aktarim olmaktadir.

Iletisimi bilgi alis veris siireci olarak tanimlayabiliriz iletisim
Ingilizce karsihig olan “communication” Latince “com-muno”
kelimesinden gelmektedir. Bu kelime Latincede;”iletmek, tasimak”
anlamma gelmektedir. “Konusmak ve dinlemek” bilgi tasimanin en
basit yontemidir. Bu eylemleri iletisim kurabilmek igin giinliik
hayatimizda siirekli kullaniriz.“Gormek™ ise bilgi alis verisinin diger
etkili bir yontemidir. Goérdiiklerimiz, duydugumuz ve bildiklerimize
anlam verir. Bu yizden, “bir resim bin kelimeye bedeldir” sozi
sOylenmistir. (Symour, Ritz ve Cloghessy, 1987: 5).

Iletisim, gdnderici ve alict olarak adlandirilan iki insan ya da

insan grubu/kitlesi arasinda gergeklesen bir duygu, bir diisiince, bir
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davranis veya bilgi alisverisi olarak tanimlanabilir. Iletisim; aym
cografik yap1 veya doga kosullar i¢cinde varliklarini siirdiirmek i¢in
ihtiyag duyulan ara¢ ve geregleri tasarlayan ve bunlari kendi
aralarinda paylagmak icin iletisime ihtiya¢ duyulmaktadir.

Gorsel iletisim ise yazinin bulunusu ve gelisen toplum ile
beraber gelisen tipografik tasarimin yayginlasmasiyla baglamistir
Gorsel iletisim, soze gerek duymaksizin, her tlrll gorintilerden
olusan bilginin insanlar arasindaki aligverisidir. Gorsel iletisimin
temelini  olusturan gdrme yetenegi, algilamada O6nemli rol
oynamaktadir. iletisimin en etkili tiirlerinden biri belki de en
onemlisi gorsel iletisimdir. Gorsel iletisimde kullanilan gorseller,
simgeler, isaretler genellikle evrensel olduklarindan konusarak
kurulabilecek iletisimden daha anlasilir ve etkilidir.

Ana Britanica sozliiglinde iletisimi, “bireyler arasinda ortak bir
simgeler sistemiyle gergeklestirilen anlam ve bilgi aligverisi”, TDK
Oz Tiirkce Sozliik, “kisiler arasinda duygu, diisiince, bilgi, haber vb.
bakimindan karsilikli aligveristir” Seklinde tanimlamaktadir (Usluata,
1995: 11).

Bir insanin zamanini nasil kullandigi incelendiginde iki faaliyet
icinde oldugu goriiliir: bunlar ya iletisim kuran kisi ya da kendisiyle
iletisim kurulan kisi roltindedir. Iletisim, bir insan1 ¢evresiyle yakin ve
uzak olarak siiflandiracak iletisim guruplarinin olusmasidir.

Gilinlimiizde iletisim, canlilarin var olusuyla birlikte ortaya
cikan bir kavram olarak nitelendirilmektedir. Canlilar i¢inde farkli
niteliklerle donatilan insan, iletisim yoluyla diger canlilara oranla

dstinligiini  saglamis, psikolojik, sosyal, fiziksel ve yapisal
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niteliklerine gore iletiler olusturarak ¢evresini gereksinimleri
dogrultusunda degistirme cabasina girmistir. Bununla birlikte iletisim,
etkilesim  sonucu kendi yasamiu da  ¢evresi tarafindan
bi¢imlendirilmistir. insan topluluklarinin, en ilkel yasam
bicimlerinden gunumizdeki tekno-toplumlara kadar gegirdigi tiim
evrelerde iletisim ve iletisim sistemlerinin etkinligi s6z konusudur.
Toplumsal iligkilerin boyutlar1 ve toplumlar arasi iliskilerin giderek
yogunlagsmasi g6z Oniine alinirsa, iletisimin 6nemi ve kazandigi
evrensel boyutlar daha da iyi anlasilabilir (Biihler-Oppenheim, 1971.:
397).

Iletisim, fiziksel ve sosyal ¢evreden kisiye, guruba, topluluga
ulasan bir algilama kavramini tagiyarak, her diisiincenin, her davranisin
giincel yagama, yasam bi¢cimine sosyal ¢evreye yansimasi
olmaktadir.

Bu durumda ortaya ¢ikan karsilikli yansima ise temel iletisim
olgusunu olusturmaktadir. Adina iletisim denen bu etkin yansimalar,
genelde her zaman etkisinde kaldigimiz duyularimiz yardimiyla
meydana gelir.

Bu duyularimizdan en etkili olanlarmi iki  gurupta

toplayabiliriz; Bunlar,

1-Gorsel iletisim

2-Isitsel iletisimdir.

12
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Aristo Modeli:

Konusmast...Konu (Tartigma).....Dinleyiciler
Model tek yonli sozel bir etkinliktir
Gonderici > Mesaj > Iletisim Arac1> Alic1 >
Geribildirim (Ketenci ve Bilgili, 2006: 255).

Hayatimizi saran iletisim aginda grafik tasarim ogeleri’de
iletisim de yerlerini almislardir. Cevremize baktigimiz da her yerde
mutlaka bizi etkilemeye c¢alisan bir veya daha fazla ileti grafik
tasarim Ogesiyle karsilagsmaktayiz. Yapilan tasarimlar iginde
islev ve iletisi agisindan goriintii kirliligi yaratmaktan Oteye
gitmeyen, sanatsal ve estetik kaygilar gozetmeyen ve hedefledigi
mesaj1 aliciya iletmekten ¢ok uzak tasarimlarin sayisi oldukga
fazladir. Grafik tasarimin en Onemli uygulama alanlarindan biri
olarak bilinen afis, bu goriintii kirliligi igerisinde kuskusuz en fazla
yer kaplayan grafik tasarim 6gesidir. Iletisim kavrami pek ¢ok insan
tarafindan pek ¢ok farkli yonleri 6nemsenerek ¢ok farkli bigimlerde
agiklanmustir. Iletisim herkesin bildigi ancak ¢ok az kisinin doyurucu

bigimde tanimlayabildigi bir insanlik etkinligi olarak ta kabul edilir.

2. 2.1.2. letisim Kurma Ihtiyac

Insanlar hayatlar1 boyunca yasamlarini siirdiirebilmek icin siirekli
olarak iletisim kurma ihtiyac1 duyarlar. insanlar Diinyadaki diger
ulkeler hakkinda bilgi sahibi olmay1 isterler bu durum meraki ortaya
koyar. Merak ise bilgiye giden yoldur. O halde merak, iletisim kurma
ihtiyacini ortaya ¢ikarir diyebiliriz. Bunlar1 su bagliklar altinda siralaya

biliriz.
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1. Yasamak icin iletisim kurmak: Bu tiir iletisim; kisilerin
fiziksel sartlarin1 diizenlemeye ve ihtiyaglarini gidermeye yoneliktir.

2. Toplumun diger bireyleri ile isbirligi yapmak icin iletisim
kurmak: insanlar temel ihtiyaglarini karsilamak igin diger insanlarla
orgiitlii bir igbirligine girer ve dolayli da olsa diger insanlarla iletisim
halindedir.

3. Bireysel ihtiyaglar1 icin iletisim kurmak: Insan duygusal ve
diisiinsel boyutta diger insanlarla iletisim i¢indedir.

4. Toplum ve insanlarla iliski kurmak i¢in iliski kurmak:
Insanlar toplumda sosyal iliskileri saglamak igin toplumun diger
bireyleri ile iletisim halindedir.

5. Insanlar bagkalarmi etkilemek ve kendi gibi diisiinme ve
davranmalarim1 saglamak i¢in iletisim kurar: Bir iiriin ya da hizmeti
almasina calisir. Reklameilik sektdrii buna iyi bir 6rnektir.

6. Insanlar iizerinde giic olusturarak etki altna almak igin iliski
kurar: Mesaj génderen kisi alict konumundaki kisiyi aciz ve itaat edici
bir konuma getirmek ister.

7. Bireyleri olusturan toplumun ve Orgiitlerin bir arada
tutulmasi igin iletisim kurulur, toplum ve o6rgiit biiytidiikge, iletisim
ihtiyaci artar.

8. Ekonomik ihtiyaglar dogrultusunda iletisim: Ekonomik
faaliyetler etkili bir iletisim gereksinimini ortaya koymustur. Reklam
veren kitle; kendi Urlin ya da hizmeti tanitmanin yani sira, pazarlarini
genisletmeyi de hedefler.

9. Bilgi aligverisinde bulunmak i¢in iletisim: Her insan diger
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insanlarla surekli bir bilgi aligverisi icindedir. Bu durum hem ekonomik
olarak hem de sosyal olarak toplumun gelismesini saglar. Insanlar
Diinyadaki diger Ulkeler hakkinda bilgi sahibi olmay1 isterler bu durum
meraki ortaya koyar. Merak ise bilgiye giden yoldur. O halde merak
iletisim kurma ihtiyacini ortaya ¢ikarir diyebiliriz.

10. Insanlar icinde vyasadiklar1 diinyayr anlamak ve
deneyimlerinden ¢ikarimlar yapmak icin iletisim Kkurar. Diinyay1
anlamak i¢in birey neye inaniyor, kendisi hakkinda ne diisiiniiyor, diger
insanlarla iligkileri hakkinda ne diisliniiyor, gercek kavrami nasil
algiliyor bu kavramlar1 bilmek gerekiyor.

11. Diislince ve eylem bazinda karar verebilmek icin iletisim
kurulur: Karar verme bazi durumlarda olduk¢a agik ve olgiilebilir bir
eylemdir. Fakat her zaman istenilen eylem sonucu istendik davranislar
disinda da gelise bilir. Grup sizi yonlendire bilmektedir.

12. Insanlar i¢ diinyalarmi disa vurmak ve kendilerini ifade
edebilmek igin iliski kurarlar: insanligin varolusuyla birlikte baskastyla
iletisim kurma ihtiyaci icgtdiisel olarak meydana gelir. Insanlik iletisim
kurabilmek igin tarih boyunca g¢esitli yollar denemistir. Bu tlr bir
iletisim, iletisimin yaratict yoniinii ortaya koydugu icin onemli bir

ihtiyactir. Grafik tasarim, baglh basina “yaratict” bir iletisim yoludur.

2.2.1.3. Tletisimin Bilesenleri

Insan iletisim kurabilmek icin asagidaki bilesenlere ihtiyac
duyar.

1. Gonderici ve Alict

2. Kanallar
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3. Etki

4. Cevre Kosullar

5. Mesaj ve Kodlar

6. Guraltu (Parazitler)

7. Geri bildirim (Feedback)
8. Icerik

2.2.1.3.1. Gonderici ve Alici

[letisim; génderen ve alic1 olmadan gerceklesemez. Buradan yola
cikarak Iletisim insanlar arasinda gergeklesen bir eylemdir. insanlarin
disindaki canlilarinda génderici ve alici rolii ile iletisim kurduklari
bilinmektedir. Ornegin, arilar polen bulduklar1 zaman diger arilara
haber vermek ic¢in dans ederler. Benzer sekilde kuslar da birbirlerine
varliklarin1 belirtmek icin oterler.

Becere gore; gonderici ve alicilar, iletisim sdreci iginde
sinirlanmis bir konum ya da kesim olusturmazlar. letisimi meydana
getiren elemanlar hem gonderici, hem de alici roliinii Ustlenirler

(Becer,2013: 24).

2.2.1.3.2. Kanallar

Ikinci en dnemli iletisim gerekliligi olan kavram ise iletisim
kuranlarin kullandiklar1 araglardir. Bu araclar genel olarak insanin
sahip oldugu bes duyusudur. Bu duyular gérme, isitme, dokunma,
tatma koklama ve bunun yani sira insanlar duyular disindaki
tasarladiklar1 tasarimlarla da iletmektedir. Bu araclar kisaca iletisim
kanallarin1 olustururlar. Iletisim kanallarimin artist bu iletisimin ortaya

cikardig giic ile dogru orantilidir.

16
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2. 2.1.3.3.Etki:

Her iletisim bir sonuca varir. Bu iletisim siirecine katilanlar

bundan etkilenir ama her zaman bu etkiden haberdar olmaya bilir.

2.2.1.3.4.Cevre Kosullar:

Iletisimin aktarmasinda ¢evre kosullarinn ve insanlarin hazir
bulunusluk diizeyleri 6nemli yer tutar. Eger ¢evre kosullar1 olusmamis ise

vermis oldugunuz ileti iyi bir sonug olugturmamaktadir.

2.2.1.3.5. Mesaj ve Kodlar

Gonderici ve alicilarin herhangi bir iletisim kanali kullaniyor
olmalar1 onlarin gercek anlamda iletisim kurduklar1 anlamina gelmez.
fletisimin gerceklesebilmesi igin iki tarafin da bazi davramslar
sergilemesi gerekmektedir. Bilgi tasiyan her davranig mesaj olarak
nitelendirilebilir. En bilinen mesaj génderme yodntemi ‘“konusma”
eylemidir. Iletisimin olusmasini saglayan diger bir etken ise kodlardir.
Kodlar kisaca, isaret ve sembollerin olusturdugu setlerdir. Lisan, bir
kod sistemidir ve iletisim kurulabilmesi i¢in bu kodlarin ¢6ziilebilmesi

yani lisanin anlasilabilmesi gerekir.
2.2.1.3.6. Guralta (Parazitler)

Becer, Parazitler mesaj gonderme ya da alma yetenegine zarar
veren unsurlardir demistir. Ortam Sartlar1 ve iletisim igerisinde olan
kigilerin i¢inde bulunduklari ruhsal ve fiziksel rahatsizliklar giirtiltii
olarak nitelendirilir. Parazit arttik¢a, etkili iletisim olanagi ayni

Olciide azalir.

(Becer, 2013: 25).
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2.2.1.3.7. Geribildirim (Feedback)

Geri bildirim, gonderici ve alic1 arasinda gecen iletisim
siirecinde, alicinin gondericiye verdigi geri doniis, cevap veya
tepkidir. Iletisim siirecinin saglikl1 islemesi i¢in ve iletilenlerin dogru
anlagilip anlagilamadiginin analiz etmek i¢in geribildirim 6nemli bir
role sahiptir. Geribildirim dort farkli 6zellikle ortaya cikabilir.

Bunlar:

1. Geri bildirim olumlu veya olumsuz olabilir. Olumlu bir geri
bildirim godndericiyi benzer mesaj gdndermede cesaretlendirir.
Olumsuz geri bildirim ise gondericide hayal kirikligina neden olur.

2. Geribildirim ice ya da disa doniik bir yapiya sahip olabilir.
Ice doniik geri bildirim gondericinin ileti konusundaki bireysel
diisiincesidir. Disa doniik geri bildirim ise, iletisime katilan tigiincii
kisilerin iletiden almig olduklar1 mesaj1 belirten diistincelerdir.

3. Geri bildirim sonucu iletilen iletiye geri doniisler hizli veya
yavas olabilir.

4. Geri bildirim kisitlanmis ya da Ozgiir bir ortamda ortaya
¢ikabilir. Geri bildirim sonucu verilen mesajlar hem gonderici hem de

alic1 agisindan sonuglar yayarl isleve sahiptir.

2.2.1.3.8. Icerik

Mesaj iletisim stireci icinde fiziksel bir ortamda ve sosyal
bir durumda gerceklesmelidir. Bu durumlar iletisimin hedef kitle
Uzerindeki davranigsal boyutunu direk olarak etkiler. Bir kisiye
farkli ortam ve kosullar iginde gonderilen mesajlar icerige bagh

olarak farkli anlamlar tasiyabilir. Bu durum tamamen igerigi
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ilgilendiren bir durumdur.

2.2.1.4. letisim Teknolojisi
Insanlarin birbirleriyle iletisim kurabilmek icin bazen kitap ve

gazete, bazen de radyo ve televizyon programlariyla bizlere sunar.
Gunumiz de ise bunlarin diginda teknolojinin gelismesiyle bilgisayar
ve telefonla da iletisim gergeklestirilir.

Birgok iletisim teknolojisi hayat standartlarimizi daha iyi bir
diizeye getirmemiz i¢in kullamma sunulmustur. iletisim teknolojisi
denildiginde, kimileri bilgi aligverisi, kimileri ise isaretler semboller ve
kelimeler olarak algilarken, bir grup ise mesajlarin nasil transfer
edilip saklandig1 olarak algilamaktadir. Tletisim teknolojisini net
olarak algilamak i¢in bir tanima gerek vardir. Bu tanim hem olusan
siireci anlatirken hem de insanlar ve makineler arasindaki iletisimi de
icermelidir.

Symour, Ritz ve Cloghessy’e gore iletisim teknolojisi: “kod ve
sistemler kullanarak mesajlarin kaynagindan alicisina iletilmesidir”
asagidaki sema ile bu siireci gorsellestirmektedirler (Symour, Ritz

ve Cloghessy, 1987: 6).

Tablo 2.1. 1. {letisim Teknolojisi Siireg Semast

| Geri bildirim |

Kaynak | -

Kodlanmg Bilgi l —.-‘ Al

—

| Depolama l
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Iletisim teknolojisini diisiindiigiimiizde iiretilen her tasarimin
yenisi veya gelismisi topluma sunulana kadar gegerliligini devam
ettirir. Bugiinlin iletisim teknolojisi zamansal olmaktan ¢ok, kitle
iletisim araglar1 ile karsilastirildiklarinda, sahip olduklar1 ayirt edici
Ozelliklere bagli olarak tamimlanabilir. Kitle iletisim araglarinin
belirleyici 6zelligi, teknik araglar kullanilarak, zaman ve feza
icinde teknolojinin gelisimini kullanarak biiyiik sayilarda
tekrarlanabilen mesajlari bliytik izleyici kitlelerine
aktarilabilmesidir Tek bir alic1 veya kiiglik gruplarla yiz yiize yapilan
iletisim araglarinin aksine, kitle iletisiminin izleyicisinin sayisinin
fazlaligr  birbirinden  bagimsizdir.  lletisim  ve  bilgisayar
teknolojilerindeki gelismeler sonucu kitle iletisimi gibi c¢esitli
iletisim bigimleri giderek birbirine donlismekte aralarindaki farklar
ortadan kalkmaktadir. Iletisim teknolojilerinin karsilikli etkilesim
boyutu onu digerlerinden farkli kilar. Yeni iletisim teknolojileri
kitlelerde alic1 ve verici arasinda karsilikli etkilesime olanak taniyan
bir kanal olusturan tek iletisim onu geleneksel iletisim araglarindan

ayiran 6zelligidir.

Tablo 2.2.2. iletisim Siireci ve Temel Ogeleri

Kaynak —_ Mesaj —_ Kanal —_ Alici

L

Dondt (Geri Bildirim)

20
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Yeni iletisim teknolojileri ti¢ 6zellige sahiptir. Bunlar:

1- Karsilikl etkilesim; Iletisim siirecinde zeka unsuru ile birlikte
karsiliklt etkilesimin varlig1 gerekir. Bu durum, basili ve elektronik
kitle iletisim araglarindaki tek yonlii isleyisi degistirmektedir.

2- Kitlesizlestirme; Biiylik bir kullanici grup igerisinde her
kullanict ile teker teker mesaj degisimi saglayacak kadar bireysel
olabilir. Bdylece kitle iletisim sisteminin kontrolii mesaji verenden
aliciya dogru kaymus olur.

3- Es zamanli olmamasi; Yeni iletisim teknolojileri bireyse
olarak mesaj alisverisi yapabilme o&zelligine sahiptir. Ornegin,
elektronik postalar alicinin istedigi zaman ona ulasmaktadir. Bu
kavram kontroliin kaynaktan aliciya dogru kaymasini ifade eder. Kisi

mesaj1 almak istedigi zamani kendi belirler (Geray, 1994: 7).

2.2.1.5. Gorsel iletisim
Yagsamamizin vazgecilmezi gorme duyumuzdur. Cevremizde

yasananlar1 6nce gorerek tanimlar ve anlamaya calisir sonra tepki veririz.
Gorsel iletisim bu algillamada en temel alict olan gdrme unsurunu
barindirir. Stphesiz gérme olmadan iyi bir iletisim saglanamamaktadir.
Bununla beraber insan gevresindeki gorselleri analiz ederken Uzerinde
bulundurduklar1 mesaj1 algilamada en etkili duyu organi olarak gorme
duyusunu kullanmasidir.

Insanoglu bu en o6nemli &zelligini gelistirmek ve etkin
kilabilmek icin on binlerce yil harcamustir. Insanlik tarihiyle ilgili
olarak gunimdze kalan en 6nemli kiltir varliklari, ilkel magara devri

insanlarina dayanan, gorsel iletisimin baslangici olarak tanimlanan
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simgeler ve resimlere iletisim kurma, yasami paylasma gercekleridir
(Ketenci ve Bilgili, 2006: 265).

Insanoglu konusmay1 ve yazmay1 bilmedigi dénemlerde iletisim
kurabilmek haberlesmek ve anlagsmak igin ates ve dumamn
kullanmiglardir. Daha sonra kayalara, agaglara isaretler kaziyarak,
bedenlerine ve yuzlerine boyalar siirerek hem iletisim hem de dini
ibadetlerini yapmak i¢in bulunduklari durumu birbirlerine anlatmaya
calismiglardir. Gorsel iletigsimin ilk 6rneklerini olusturan bu yontemler,
insanlarm ilkel yasam bicimlerinden giiniimiizdeki teknoloji-
toplumuna kadar gecirdigi evrelerde semboller, renkler vs. farkli

kiiltiirlerde, farkli anlamlar tasir.

2.2.1.6. Tasarimin Tanimi:

Tasarim, sozlik anlamiyla, “planlama” kelimesi ile es
anlamhdir. Birgok farkli disiplini biinyesinde bulunduran tasarim
kavrami konusma dilinde “tasarland1” dedigimizde planlandigini ve
belirli bir slirecten gectigi, birden olugsmadigi anlamina gelir.

Insanlar islerini yaparken belirli bir disiplin i¢inde planlama
yaparlar ama tasarimcilar farkli formlarin bir biri igerisinde ele
aliarak planlarlar. Tasarim alanina gore form elemanlar1 degiskenlik
gosterebilir. Sanat, hayal giicliniin ve yaraticiligin problemlere dogru
ve etkili c¢ozimler arar. Sanatin bu silire¢ ig¢inde gorsel
¢ozlimlemeler arama ve tasarim siireci denilebilir.

Sanat veya tasarima “yaratici siire¢” denmesinin sebebi,
problemlere Onceden belirlenmis cevaplarin olmamasidir. Bir

problemin sonsuz sayida cevabi olabilir. Sanatsal veya tasarim
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siirecinde kesin olarak belirlenmis kurallar olmamasina karsin
uyulmasi gereken disiplinler vardir. Bu disiplinler asla probleme
daraltilmis ¢oziimler oldugu anlamina gelmez. Sanat ve tasarim
alaninda problemlerin ¢6ziimiinde hem icerik hem de form
kavramlar1 arasindaki ayrimin net olarak yapilmasi gerekir. Igerik;
genelde sanat veya tasarim lriiniiniin izleyiciyle iletisim kurmasi
gereken bilgiyi igerir. Diger bir deyisle konunun 6ziinii, olusturur.
Form iste; tamamen olaym gorsel kismidir ve farkli tasarim
Ogelerinin tasarim prensiplerine bagh kalarak planlanmasi anlamina
gelir.

Adnan Tepecik’e g0re “Tasarim tanim olarak; hayalde
canlandirilan bir olayin, projesi ¢izimi veya ii¢c boyutlu goriintiisii
olarak uygulanan ve ortaya konulan eserlerin timine verilen isimdir.
Insan ihtiyac hissettigi bir objeyi olusturma eylemine gegcmeden once,
beyninde ne bicimde yapacagim diisiinerek karar verir. Insan beyninde
bu tasarlama siireci eyleme doniistiigii zaman yaptigi obje o insanin
ya da insanlarin hayat standartlarini yiikseltir.” Bu tanima gore
tasarlama, zihinde tasarlanan bir diisiincenin, bir eserin ilk bicimi
sayilabilir” (Tepecik, 2002: 27).

Yakup Oztuna’ya gore ise tasarim, “Plastik ve uygulamali
sanatlarda iki boyutlu diizenleme, siklikla kompozisyon olarak
adlandirilir. Fakat sanatin tiim alanlarina uygulanabilir daha
kapsamli terim, tasarimdir” (Oztuna, 2007: 20).

Sanatgr ve tasarimci tarafindan olusturulan gruplarinin
Ozellikleri, analiz ve sentezlerin, gorsel kultiir, gorsel deneyim ve

pazarlama alanlarinda yapilmasidir.
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2.2.1.7. Tasarim Siireci

Nokta, ¢izgi, dizlem hacim, renk, doku, boyut, bicim, yon ve
yuzey bir araya gelerek kompozisyon olusturur. Kompozisyon ise
biitlinltiktiir. Ayn1 zamanda bu kompozisyonu olusturan elemanlara
tasarimin ilkeleri de diyebiliriz. (Ketenci ve Bilgili, 2006: 279).

Soyut ¢izgiler, renkler ve sekiller ¢ok etkili bigcimde diislinceyi
veya hisleri ifade edebilirler. Iletisim ¢ogu zaman semboller, resimler,
aracilig1 ile izleyicilere konu ya da mesaj1 ileterek gerceklestirilir.
Yaratici hayal giicii ve sec¢ilen gorsellerin {irliniin basarist agisindan
cok dnemli bir yer alir.

Yaratic1 siireg, iletisim silirecinde oldugu gibi goriintiilerin
yazilarla bir arada kullanmilmasi ile gergeklestirilir. Giinliik
hayatimizda karsimiza c¢ikan reklam iirlinleri resim ve yazilarin
koordineli sekilde tasarim giiciinii gliclendirmesi ile olusturulmustur.
Basarili tasarim ¢6ziimlemeleri dogal olarak arkasindaki iyi fikirler ile
desteklenir.

Belli bir tasarim probleminin ¢oziilmesi igin gereken fikirleri
ortaya c¢ikarmak her tasarim alani i¢in sanildigindan daha zor bir
eylemdir. Fikirler, tasarimi olusturan igerik ve form ikilisini
yonlendirir. Gunumizde birgok tasarimci, projelerin son teslim
tarihini, yaratici siireci nasil gergeklestirecegini, problemin ¢6zimu
icin ne tir yollara bagvurulmas: gerektigi gibi sorulara cevap
aramaktadirlar. Cok karmagik olan tasarim siirecini agiklayan bir¢ok
kitap ve kaynak mevcuttur. Bu kaynaklar tasarim siirecinin etkin
gerceklestirilmesi igin farkli veya benzer birgcok fikir ve yontem

tuzerinde durmaktadirlar. Ama temel olarak tasarim Sslreci;
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“diisinme”, “bakma” ve “yapma” eylemlerinin bir arada ele
alinmasi ile gergeklesir.

Bu basamaklar belli bir sirada olmak zorunda olmamasina
ragmen, bagimsiz da degillerdir. Bu asamalar ¢akisabilir veya
simiiltane olarak gergeklesebilir.

Tasarimin disiinme asamasinda ilk olarak elde edilmek
istenenin ne oldugu, gorsel veya stilistik gerekliliklerin olup
olmadigi, fiziksel limitlerin olup olmadig1 ve ¢6ziimiin ne zaman
gerceklesmesi gerektigi gibi sorulara yanit aranmaya galisilir. Bu
asamay1 takiben, konseptin gorsel olarak nasil iletisim kuracagi
sorusuna cevap arandigi ¢6ziim hakkinda diisinme adimi gelir.
Gorsel  elemanlarin  segilip,  degerlendirilip,  siiflandirilip
diizenlenmesi bu asamada gergeklesir. Son olarak da, “hedef kitle”
g6z onlnde bulundurularak ¢6ziime ulasilma yoluna gidilir.
Tasarim projesi belli bir kitle i¢in tasarlanir ve tasarim
gerceklestirilmeden once hedef kitlenin altyapisi, beklentileri ve
sosyal Ozellikleri gibi bir¢ok etken degerlendirilir. Clinkii tasarimin
basaris1 hedef Kkitlesinin tepkileri ile paraleldir.

Bakma eylemi sanat¢inin egitimi igin gerekli olan en temel
asamadir. Bakma asamasi, hem dogayr hem de insanlarin iirettigi
sanat ve tasarim elemanlarini igine alir. Yapma asamasi ise, gorsel
deneylerin yapilmasi ile baglar. Tasarim ve sanat eseri olustururken
sayisiz ¢Oziimler oldugu igin, en uygun olani bulmak sadece
diisiince ile degil konsept dogrultusunda deneysel calismalarin

yapilmast ile elde edilir (Lauer ve Pentak, 2007: 6-19 ).
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AFIS TASARIMI
2.3.1. Afisin Tanimi

Afis, bir mesaji topluma aktarmak ve bu mesaja dikkat cekmek
amaci ile uygun bir zemine yazi, resim vs. gorsel simgelerin, estetik
kaygilar da gozetilerek bir disiplin iginde bir araya getirilmesi ile
olusturulan grafik tasarim unsurudur.

Biiyiik Larousse Ansiklopedisi’nde afis, “reklam ya da
propaganda yapmak, bir duyuruyu iletmek amaci ile halka agik yerlere
asilan, genellikle resimli, basili kagit; duvar ilani”dir der. (Blylk
Larousse, Cilt 1: 124)

Afis i¢in kesin bir tanim olmamakla beraber genel anlamda
bakildiginda yapilan yorumlarin, afisin bicimi ve islevselligi
konusunda ortak bir paydada bulustugu goriilmektedir. Islevi ve
bicimi bakimindan afis tasarimcinin yetenegi dogrultusunda ortaya
konan ve buna karsilik ortaya konulmayan bir gii¢ arasindaki bir
iletigim turlintidiir. Afig, formu ile genel anlamda ebat, bi¢im ve icerik
Ozelliklerinin yani sira iiretim ve iletisim bigimleri o6geleri ile
tanimlanir.

Basit bir bilgilendirme araci olmanin Gtesinde afis, insanlara
yeni ve farkli bir seyler soyleyebilmesi, bazen onu giildiiren
eglendiren, bazen de uyaran, rahatsiz hatta tehdit eden ve de etmesi
gereken bir iletisim aracidir. Asil giiclide insanlari aydinlatmaya,
yonlendirmeye ve ikna etmeye yonelik etkili, sosyal amacgli mesaj
amaci glitmesidir.

Her grafik eseri belli bir tasarim (planlama), arama karar verme

ve uygulama sireci sonunda ortaya ¢ikar. Bu nedenle her grafik
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tasarimini, belli diisiinsel fikirlerin gorsel iletisime doniistiigii bir
“yaraticilik  siireci” olarak degerlendirmek miimkiindiir.(Teker,
2003:93)

Afis tasarimcisinin hedef kitleye verecegi ileti sade ve anlagilir
bir gorsel olmalidir. Afisteki mesaj hedef kitleyi memnun edecek
gorsellik acisindan ve tasarim agisindan begeni toplamalidir.

Mengu Ertel ise afisi “Her seyden once genis kitlelere gorsel
yontemlerle hitap eden etkili bir haberlesme araci olarak tanimliyor.
Cogalma ve yayillma gibi sonsuz olanaklar tagiyan bir silah da
denilebilir. Afis dikkatinizi ¢ektigi anda sizinle 6zel bir iliski kurmus
ve bdylece islevini yerine getirmis olur. Giicii buradan dogar” (Unalan
2001: 10)

Afis tasarimi, hedef kitleyi etkileyebilmek igin gucli bir iletiye
sahip olmak zorundadir. Afisler gerek bireysel gerekse kurum veya
kurulusu temsil etseler de, hepsinin ortak bir hedefi vardir o da hedef
kitleyi, tasidiklari iletiyi almaya ikna gereksinimi duyarlar. Bu iletinin
hedef kitleye saglikli bir sekilde iletilmesi ve alicinin kendisine
sunulan iletiyi Ongoriilen diizeyde alabilmesi, afisin islevsel
sorumlulugunu etkili bir bicimde yerine getirebilmesi i¢in diizeni

olusturacak olan bi¢imsel niteliklerin de gbz ard1 edilmemesi gerekir.

Becer’e gore; “afisler, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta

oldugu grafik tiriinlerdir” (Becer 2013: 201).

Tasarimec1 kamusal alanda olusan bu yogun iletisim trafiginde
kendisine yol bulup izleyiciye ulagmak istiyorsa, tasarim siirecinde

renk, tipografi, resim vb gorsel dgeleri etkili bir diizenlemeyle ortak
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bir diizlem iizerinde bir araya getirmeli ve daha dnce denenmemis
olan1 gostererek izleyicinin algisina hitap etmelidir. Tiim bunlardan
anlagilan sudur ki; tasarimci aliciyr ikna emek lizere olusturdugu bir
afisle basariya ulagsmak istiyorsa, tasarim siirecinde ortaya koydugu
yaklagim, ticari oldugu kadar sanatsal, yani estetik kaygilar da
tasimalidir.

Afisin yapisal 6zellikleri bolgeden bolgeye farklilik gosterecegi
gibi mesaj1 aliciya aktarmada ve algilarda sosyo-ekonomik gevrenin

hazir bulunusluk diizeyine gore de farklilik gosterebilir.

2.3.2. Tasarim Siireci

Tasarim siireci, kavramsal ve gorsel 6gelerin belirli bir diizen
icinde tasarimcinin bir isi lizerine almasiyla baslar. Amag, hedef
Kitlenin ne tlr bir tasarima ihtiyag duyuldugu sorusuna yanit
aramaktir. Tasarimin hedef aldig1 kullanic1 grubu iyi analiz edilmeli
ve ihtiyac tam olarak belirlenmelidir. Boyle bir yaklasim tasarimin
hedef kitle tiizerindeki basarisin1 artiracaktir. Tasarim igerisinde
kullanilan her tiirlii kavramsal (nokta, ¢izgi, hacim, diizlem) gorsel
(nokta, ¢izgi, doku, yiizey, renk, bi¢im, boyut) yazili ya da isitsel
ogeler, hedef kitlenin hazir bulunusluk diizeyine uygun ve hedef
kitlenin beklentilerine yanit verir nitelikte olmalidir.

Tasarim siirecinde izlenmesi gereken yontemler.

Problemin Tanimui,

Veri Toplama,

Yaraticilik ve Bulus Siireci, Coziim Bulma ve

Uygulama.
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2.3.2.1.Problemin Tanimlanmasi

Tasarimda problemi ¢6zmenin ilk asamasi, problemi
tamimlamaktir.  Verilen konunun anlama ve 0 konuyu
benimseyebilmektir. Bir problemi tanimlarken, sinirlar1 zorlamak ve
geleneksel diisiince sistemlerine takilip kalmamak gerekir. Tasarlanan
iletiyi verirken kimi hedeflemektedir. Tasarlanacak iletinin igerigi
hazirlanirken dikkat edilmesi gerekenler. Iletilecek mesajin segilmesi

onemli yer tutmaktadir.

2.3.2.2. Veri Toplama

Hazirlanacak tasarimda bir baslangi¢ noktasi bulabilmenin tek
yolu, problem hakkinda mimkin oldukca ¢ok veri toplayabilmektir.
Veri toplama siireci i¢inde; miisterinin faaliyet ve ihtiyaclarini
O0grenme, eger varsa bu alanda bagka tasarimcilarin benzer problemleri
nasil ¢ozdiiklerini aragtirma ve tasarimin mesaji iletecegi ortami bilme

gibi herkesce anlagilabilen ifadeyle agiklamaktir.

2.3.2.3.Yaraticilik ve Bulus

“Yaratic1 Yonetmen Lois Ernst, yaraticiligini daha 6nce hi¢ bir
araya gelmemis iki kavram ya da nesneyi orijinal bir bilesim olusturan
liclincli bir kavram ya da nesneye doniistiirme becerisi oldugunu
belirtmistir. Yaratici kisi; problemi olusturan degisik unsur ve verileri
bir araya getiren bunlarin arasinda bir segme yapip, ne sdylenmesi
gerektigini saptayan ve daha sonra da bunu sahneye koyan kisidir.”
(Becer 2013: 46).

Yaraticilik su sekilde Ozetlenebilir; Tasarimcr hazirlayacagi

iletiyi hazir bulunusluk diizeyi ve arastirma sonunda ortaya koyacagi
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tasarimi bir zemine aktarmaya basladig1 andir. Tasarimct hazirlamaya
basladig1 eseri biraz daha ayrintili bir hale getirildiginde yaraticilik

meyve vermeye baglamis denebilir.

2.3.2.4.Cozim Bulma

Tasarimer yaraticilik ve bulus siirecini de igine alan sorunun
ortaya konmasi ve bu sorunu olusturan olasiliklarin arastirilmasina
yonelik caligmalart igerir. Coziim bulma tasarimcinin bu arastirma
sonuncunda olusan olasiliklar hakkinda tasarimin izleyecegi yola
karar vermesidir. Cozim olarak bulunan olasiliklar, daha sonra

ayrintili taslaklar haline getirilir.

2.3.2.5.Uygulama

Tasarimet1, aragtirmalar sonucu olusturmus oldugu bulgular ve
¢Oziimii miisteriye sundugunda sadece gorsel tasarim agisindan degil
ayni zamanda nitelik agisindan konuya uygunluk ve istenen mesaji
hedef Kitleye etkili bir bicimde aktarabilme ve doniis alma 6zellikleri
acisindan da savunabilmektir. Tasarimer ¢alismay1 6zgiin bir yaratict
tasarim olarak uygulamalidir.

Albert Einstein’in dedigi gibi, “Yaraticilikta hayal gilici ¢ok
onemlidir”. Yaraticiigin 6ziinde oOzgiirlik vardir, fakat ortaya
cikarilmasi disiplinli bir c¢alisma gerektirir. Disiplin; calismanin
gostergesidir, Ozgiirlilk; bii calismanin igeriginin, tavrinin, tarzinin
belirleyicisidir”  (http://www.egitisim.gen.tr/site/arsiv/78-sayi36/717-

gelecegin-sekillenmesi-icin-egitimde-yaraticilik.html.
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2.3. 3. Afisin Tarihcgesi:

Halki bilgilendirmek, duyuru iletmek amaciyla el ilan1 formunda
hazirlanan ilk afislerden bilinen en eskisi el yazmasidir. Kagit (izerine
ilk resimli afig, XV. yy’ da Fransa’da goriilmiistiir. Bir kitap sayfasi
ebatlarinda hazirlanan bu afislerde Avrupa duvar resminin etkileri
acikca goriilmektedir. Zaten afisin ilk ¢ikisina 6n ayak olan
gelismelere baktigimizda ilk izlere Hammurabi yasalarinda, Misir
hiyerogliflerinde hatta magara duvarlarinda rastlayabiliriz. M.O. 4000
yilarinda Asur ticaret kolonilerinin Anadolu’daki aligverislerinde
mallarmi daha iyi tanitmak ve satmak amaciyla, kil tabletler iizerine
¢ivi yazilar1 yazar ve halka duyururlardi. Bu caligmalar afigin ilk
ornekleri sayilabilir (Bahar 2006.16). 19. ylizyilin sonlarinda baglayan
endiistri devrimi ile birlikte Gutenberg tarafindan matbaa sisteminin
gelistirilmesi, ger¢ek anlamda afis sanatinin baslamasinda ve

gelismesinde ¢ok biiytik rol oynadi.

Sekil 3,1. Hiyeroglif M.O 1285 dolaylar
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[k olarak Ottmar Mergenthaler tarafindan 1886°da yapilan
Linotipi dizgi makinesini takiben matbaa teknolojisi gelismeye
basladi. Ancak matbaanin ilk yillarda bugiinkii imkanlardan ¢ok uzak
olmasi ve yalnizca tek renk basmasi, ¢ok renkli iiriinler yapmak
isteyen sanatgilar i¢in ¢ok ciddi bir engeldi. Bu sebeple de s6z konusu
dénemde yapilan ¢ok renkli ¢calismalar daha ¢ok litografi yontemi ile
basildi. “1798’de Alois Senefelder’in tagbaski teknigini (Sekil 3.3)
bulusundan sonra gelistirilen renkli tasbaski teknikleri, afigin
sanatsal bir yap1 kazanmasinda onemli bir rol oynamustir. (Becer

2013: 201).

Sekil 3.2. Senefelder’in tagbaski portresi (1834) ve tag baski makinesi.

1800’1il yillarin sonlarinda baslayan ve 1900°lii yillara tagan Art
Nouveau akimi sirasinda yapilan afigler agirlikli olarak tagbaski
yontemi ile gerceklestirildi.( Sekil 3 4,5) Ozellikle Paris’in renkli gece
yasamini anlatan, ¢ogu ticari amagli Art Nouveau afisleri ile birlikte
gorsel iletisim yaygin ve etkin sekilde kamusal alana tagindi. 1890’lara
gelindiginde afis, toplumun miithis ilgisini ¢ekmis, en basarili 6rnekleri

de sergilenen, dergilerde yayimlanan, koleksiyonu ve reprodiiksiyonu
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yapilan sanat {iriinleri olarak deger kazanmaya baslamist1 (Ertep 2007:
83).

Kiibizm, Disavurumculuk, Art Nouveau, Art Deco, Bauhaus,
Uluslararas1 Tipografik Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlarinin
cagdag afis dilinin gelisiminde biiyiik etkisi olmustur (Becer 2013:
201).

Modern grafik tasarim anlayisinin ilk temellerini Art Nouveau,(
Sekil 3.4-5).

19. ylizyilin sonunda, teknolojik ve sosyal degisikliklerin,
insanlarin giinliik yasantilarini etkiledigi ve seri iiretimin yayginlastigi
bir donemde ortaya c¢ikmistir. Bustilin gorsel oOzellikleri, c¢icek
motifleri, organik bicimler ve akici yuvarlak c¢izgilerdir. Sanatta
yerlesik olan diizene karsi ¢ikarak, endistri devrimine ve onun
getirdiklerine tepki goOsteren ve seri Uretime karsi olarak el

is¢iligini destekleyen bir tavir sergilemistir.

Sekil 3.3. Afis Alphonse Mucha (Art Nouveau)
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Sekil 3.4. Afis Alphonse Mucha (Art Nouveau)

Bu sanat hareketinin gelismesini etkileyen en Onemli
sanat¢ilardan biri Jules Cheret’dir. “Modern afisin babasi olarak
adlandirilan bu iinli tasarimel, (Sekil 3,6-7) uzun yillar resimli
litografik afislerin; sadece duyuru niteligi tasiyan tipografik harf

baskis1 afislerin yerini almasi igin ¢aba gostermistir” (Bektas 2000:
19.)
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Ewsszs >

Sekil 3.5. Jules Cheret
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Sekil 3.6. Afis, Jules Cheret
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Art Nouveau hareketinin diger énemli isimleri olarak Henri
Toulouse Lautrec (Sekil 3,8-9) ve Alphonse Mucha’ y1 (sekil 3,10)
sayabiliriz.

Sekil 3.7. Afis, Henri de Toulouse Lautrec

20. ylizyilin baslarina gelindiginde afis, bir kitle iletisim arac1

olarak, i¢inde bulunulan tiiketim ¢aginin 6nemli bir pargasi haline
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gelmistir. Ancak 1. Diinya Savasi’nin baglamasiyla tiiketim
tirtinlerini tanitma roliinii bir kenara birakmak zorunda kalan afis,
artik orduya asker toplama misyonuna soyunmustu. O dénemde
radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglar1 heniiz yayginlik
kazanmamisti. Buna karsilik, baski teknolojilerinde gelinen nokta,
afigi savas doneminin en onemli kitle iletisim araci haline

getiriyordu.

courtesy of www.alfonsmucha.org

ﬁﬂﬂﬂ"ﬁh‘?' >
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Sekil 3.8. Afis Alfons Mucha

38



KADIN GORSELLERININ KULLANILDIGI AFiSLERIN HEDEF KIiTLE UZERINE ETKiSi

Bu doénemde olusturulan afisler elbette sanatsal kaliteye
sahip degildi. Ancak diger sanat dalarinin 6nemli derecede bir
gerileme stirecine girdigi ortamda savagla ilgili temalara yer veren
afigler gelisim siirecine giren grafik sanatina onciiliik etmistir

1. Diinya Savas1 sirasinda en yaygin kitle iletisim araci olarak
kullanilan afis, radyo ve televizyonun her gecen giin daha fazla
insana ulasabilir hale gelmesi nedeniyle ayni etkinligi 2. Diinya
Savasinda goOsterememis, bu durum afig sanatim1 biiylik sekteye
ugratmistir.

2. Diinya Savasinin sona ermesiyle birlikte saglanan baris
ortami1 teknolojinin hizli bir sekilde ilerlemesini beraberinde
getirmis, genisleyen ulasim imkanlar1 toplumlarin ticari ve kiiltiirel
paylasimlarinin artmasina olanak saglamistir. Uretimin artmasi
cesitli sektorlerde tanitim ihtiyact dogurmus, dolayisiyla afise
olan gereksinim Onemli derecede artmistir. Afis bu donemde
bagimsiz bir sanat dali haline gelirken afis tasarimcilar1 da 0zel bir
dalin uzmani olarak goriilmeye basglanmistir. “70° 1i yillarda
baski tekniklerinin gelismesi, renkli ofset makinalarinin ¢ikmasi
fotografl da afisin i¢ine soktu. Hatta bilgisayar destekli grafiksel
tasarimlarin afise getirdigi yenilikler ve kolayliklar afisin daha da
etkin hale gelmesini sagladi” (Kaptan 1996: 25)

20. yizyilin onde gelen afis sanatgilar1 olarak Laszlo
Moholy-Nagy (Sekil 3.9), Cassandre (Sekil 3.10), Herbert Matter
(Sekil 3.11), Josef Muller-Brockmann (Sekil 3.12), Henryk
Tomaszewski (Sekil 3.13-14), Jan Lenica (Sekil 3.15), Saul Bass
(Sekil 3.16) ve Milton Glaser (Sekil 3.17-18) gibi isimleri
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sayabiliriz.

Y

EAUHAUS
AUSSTELLUNG
WEMAR

Sekil 3.9. Afis, Laszlo Moholy-Nagy
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ES-PARIS-COTE

ENAUTOCARS0:LUXE

Sekil 3.10. Afis, Cassandre
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Sekil 3.11. Afis, Herbert Matter
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beelhoven

Sekil 3.12. Afis Josef Muller-Brockmann
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TOMASZEWSKIROSOCKA ; VICEVES

A1,

a

0

Sekil 3.13. Afis Henryk Tomaszewski Sekil 3.14. Afis Henryk Tomaszewski

QLBAL BERG WOZZECK

Sekil 3.15. Afis Jan Lenica
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BARBARA BEL CEDDES weose tevat Joves AT

s

e 1 b e G G, 84786

ALEC COPPEL & SAMUEL TAYLO
AL AND THOMAS NARCEJAC MUSIC BY B

Sekil 3.16. Afis Saul Bass
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Sekil 3.17. Afis, Milton Glaser
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SNENEYORK,
S ABOUT NEW YORK

Sekil 3.18. Afis, Milton Glaser
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3.3.4. Tiirkiye’de Afis Sanatimin Gelisimi

Ulkemizde afis sanatinin gelisimi grafik tasarimin gelismesiyle
beraber Osmanli Devletinin son dénemlerinde Ibrahim Miiteferrika
tarafindan matbaanin islevsel hale gelmesiyle O6nemli bir yol
almustir.

1900’ lerin baslarinda yurti¢inde basilan ve gesitli kuruluslara
yardim etmeye cagiran, tiyatro gibi etkinlikleri duyuran, salt
tipografik afislerin yaninda Bat1” dan gelen resimli afisler, toplumsal
yasamda yer almaya baglamistir. Resimli afiglerin konular ilag,
giyim, cikolata, biskivi gibi genel olarak tiketim urtnlerine ydnelik
olmustur. Bu iki tir afisin ortak noktas: ise sokaklardan ¢ok,
kahveler, tiyatro girisleri ve diikkanlar gibi i¢ mekanlara asilmasi
olmugtur. Goriildiigii gibi bu siiregte grafik tasarim toplumsal
nitelikleri, uygun bir yapiya ulagmamis ve bundan dolay1 kitlesel bir
iletisim aract olma niteligi kazanmasi ve gelisebilmesi miimkiin
olmamustir (Bektas 2003: 195).

Tirk grafik sanatlarindaki en biiyiik atilim Cumbhuriyetin
ilanindan sonra olmustur. Cumhuriyetin ilaniyla birlikte kamusal ve
siyasi alanlardaki reformlarin tanitim gerekliligi kitle iletigim
araglarina olan 1ilgiyi arttirmig, dolayisiyla bu durum grafik
tasarimina ve afise dnemli bir konum yaratmistir. Bu déneme kadar
herhangi bir uzmanlagmanin goriilemedigi bu sanat dalinin
iilkemizdeki ilk 6nciileri olarak Miinif Fehim, ihap Hulusi Gérey ve
Kenan Temizhan sanatgilari sayabiliriz.

Ihap Hulusi ve Kenan Temizhan, grafik egitimini Almanya’ da

gormiiglerdir. Avrupa grafigine karsi daha sonralari duyulan genis
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ilgi de, bu sanatgilarla baglamis sayilabilir. Osmanli ile Cumhuriyet
Tiirkiye’ si arasinda bir gecis kopriisii olusturan Ihap Hulusi, ¢agdas
Bat1 gorenek ve zevklerine uygun afisleriyle yurt diginda bile kendini
kabul ettirerek kisa siirede iilkemizin 6nemli tasarimcilart arasinda yer
aldi (Yeralt1 1995: 51).

Yurt icinde ve yurt disinda birgok Onemli firmaya ve
kuruma yaptig1 afislerle hizmet veren Ihap Hulusi, Turk grafik
tasarimin gelisiminde ¢ok Onemli bir yere sahiptir. Yaptigi
birbirinden basarili ¢alismalarla ve farkli Uslubuyla turk grafik
tasarimina bir¢ok yeni teknigin yerlesmesini saglamis olan ve
modern afis tarzin1 ilk defa iilkemize getiren lhap Hulusi, geng
Turkiye Cumhuriyeti’ nin kurucusu olan Mustafa Kemal Atatiirk
tarafindan da, o donemde gergeklesen pek ¢ok yeniligin tanitiminda
gorevlendirilmistir. Thap Hulusi ayrica iilkemizde ilk afis
sergisini acan sanat¢i1 olma unvanina da sahiptir.

1928 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk, thap Hulusi’ yi cagirtir.
Latin alfabesine gegilmistir ve Thap Hulusi’ den Tiirk Alfabesini
hazirlamasimi ister. Nasil yapilmasi gerektigini de ayrintili bir
sekilde aktarir, hatta kisa bir siire i¢in poz bile verir. Kapakta
kendisiyle manevi kiz1 Ulkii’ niin resimlerinin konulmasimi ister.
Kapagin ¢ok sevimli olmasi gerektigini dzellikle belirtir. Thap Hulusi
calismaya baglar ve eskizleri Mustafa Kemal ¢ok begenir. Boylece
kiiciik Ulkii® ye okuma ogreten Gazi  kompozisyonlu (Sekil
3.19).Afis ilk Alfabe dogmus olur (Cam 2007: 26).
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Sekil 3.20. Potre; Ihap Hulusi Gorey.

it | 3

YESILAY v
CEMOLIGH ’

ERO

iR s §
VE AKiBETi e -
Sekil 3.21. Afis; Thap Hulusi Gérey Sekil 3.22. Afis; Thap Hulusi Gérey

1950’ ler den sonra afig sanati onemini arttirmaya hizla devam

etmistir. Bu gelisim, sanayilesmeyle birlikte c¢ogalan tanitim
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faaliyetleriyle yakindan ilgilidir. Endustriyel gelisime paralel olarak
artan kiiltlirel etkinlikler modern ¢izgideki afis tasarimlarina olan
ragbeti arttirmigtir. Daha sonraki donemlerde tiyatro afislerine yeni
bir iislup kazandiran Mengii Ertel (Sekil 3,23), basta olmak (izere
giiniimiiz afis sanatinin 6nde gelen isimleri olarak Erkal Yavi (Sekil
3.24), Cemalettin Mutver (Sekil 3.25), Yurdaer Altintas (Sekil 3.26),
Bulent Erkmen, Mustafa  Aslier, Turgay Betil, Sadik
Karamustafa(Sekil 3.27) gibi sanatgilari sayabiliriz

gercekel
olalm!...

BASAK gsom

Sekil 3.23.Afis, Mengii Ertel Sekil 3.24. Afis Erkal Yavi Sekil 3.25. Afig C.Mutver

Sekil 3.26. Afis Yurdaer Altintas
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Sekil 3.27. Afis Sadik Karamustafa
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Giliniimiizde afig, varligmi hala silirdirmektedir. Modern
diinyanin her gegcen giin artarak kendini yenileyen teknolojik
imkanlari, kitle iletisiminde birbirinden farkli c¢esitli alternatifler
olugsmasina karsin ulagilabilirlik ve alternatifsiz olmas1 o6zelligi
sayesinde afis, insan yasamimmizdaki yerini korumaktadir. Ileriki
yillarda afis belki tanitim misyonunu farkli iletisim araglarina
birakabilir ancak bugiin sahip olduklar1 sanatsal ve estetik yonleriyle
sadece dis mekanlarda degil, sergi, tanitim gibi ulusal ve uluslar arasi
sanat etkinliklerinde de kendisine yer edinen bu kitle iletisim araci

gelecekte de bu yonlyle 6nemini muhafaza edecektir.

2.3.5. Afis cesitleri

Iletisimin amaci insanlar arasinda bilgi alis-verisi zemini
hazirlamakla beraber afis; bu amaca en iyi sekilde hizmet eden
topluma cevap veren iletisim Ogelerinden biridir. Teknolojik bir
hizla gelisen, hizli tiketimin olustugu, cagimizda teknik
imkanlarla birlikte insanlarin farkli farkli alanlara ilgi duymalari
iletisimin ihtiya¢ agini1 bu denli gelistirmistir

Iletisim kavraminin en &nemli 6gelerinden biri olarak afisler,
iletici tarafindan aliciya aktarilmak iizere gorsel bir mesaj1 tagiyan
bir aracidir. Bu agidan afisler daha ¢ok iki farkli kitlenin ileten ve
alici ile iletisimde bulunurlarken kitle iletisim araglar1 olarak
gazete, dergi, radyo, televizyon, bilgisayar, sinema, ve benzeri
kitlesel iletisim dolasimini saglayan araglar gibi afis de toplumsal
iletisime katkida bulunan bir kitle iletisim elemanidir.

Afis, tasarlanan iletinin uygun Olgililerde basilarak
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¢ogaltilmas1 yolu ile olusturulan, icerisinde barindirdiklar iletiye
uygun olarak se¢ilmis olan yazi, resim ve renk gibi tasarim 6geleri
araciligi ile tasidiklart bilgiyi ileti olarak hedef Kitleye ulastirirlar.
Ileten ile alic1 arasinda olusan bu yogun bilgi aktariminda yer alan
afislerin ortak amaci, bilgiyi berrak olarak hedef kitleye iletmek
ve aliciy1 vermek istedigi etki altina almaktir.

Afis, glinlimiizde son derece yaygin olarak hayatimizin
icinde kendisine yer edinmis sik¢a kullanilan bir gorsel iletisim
aracidir. Afisler oOzellikle reklam ve tanitim aracit olarak
kullanilmakta olup politika, egitim, ekonomik, sosyal etkinlik,
eglence, reklamcilik ve tanitim gibi konular1 da i¢ine alan genis bir
yelpaze de kullanilmaktadir.

Birbirinden farkli bir pek ¢ok alanda hizmet vermesinden
dolay1 afisi, kiiltiirel, sosyal ve ticari afisler olarak ii¢ bdliimde

inceleyebiliriz

2.3.5.1. Kiiltiirel Afisler

Bu alanda hizmet veren afisler sinema, tiyatro sergi,
seminer, sempozyum konferans, bienal, konser, festival,
karnaval ve spor gibi kiiltiirel etkinliklere tanitarak, bir yerde
gergeklestirilecek ya da gercgeklestirilmekte olan kiiltiirel bir
etkinligi  Kkitlelere duyurmak igin insanlarin dikkatlerini bu
organizasyonlara cekmek ve katilimlar1 saglamasidir.

Kiiltiirel alanda {iretilen afislerde ticari kaygilarin agir
basmadig1 goriilmektedir. Bunlar daha ¢ok sanatsal faaliyetlerdir.

Kar amaci1 giitmeyen daha cok insanlarin begenisini 6nemseyen
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Kkitlelerdir. Sanatsal olarak tasarlanan fislerde ticari kaygi
giidiilmediginden diger afislere gore daha Ozglin ve Ozgiir
olmaktadir. Bu ac¢idan bakildiginda sanatsal afisler toplumun birer

parcasi haline gelmislerdir.

fzmir Avruga
Caz Fastivali

s O G e £ [ T
$ -2 e @ el

Sekil 3.28. Festival Afisi
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ﬁ#_:
SEHIR
ISIKLARI
CHARLES
CHAPLIN

BORUSAN iSTANBUL

FILARMONI ORKESTRASI
SEF: CARL DAVIS

CEMAL RESIT REY
KONSER SALONU

18-19 NiSAN 2000

SAAT: 21:00

Sekil 3.29.Kiiltiirel Afis, Yurdaer Altintas
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Sekil 3.30 Karnaval Afisi

http://www.ankaratiyatrofestivali.org/wp-content/uploads/2014/10/NEWTON-
AF25.12.2014

Sekil 3.31. Sinema Afisi
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Sanatsal afiglerinin yam1 sira film afigleri de kiiltiirel afisler
icerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Film afisleri, grafik tasarim
sanatinin imkanlarmin kullanarak toplumdaki ve bu alandaki
islevselligi 6n plana c¢ikartan bir iletisim aracidir. Gliniimiizde
gorsel iletisim teknolojinin gelismesinden dolay1 eski etkinligini
kaybeden sinema afislerinin gorevi; tiyatro afislerinde de oldugu gibi
gosterimi yapilacak konunun tanitimini {listlenmek, verilen mesaji
iletebilmek, igerigini aktarabilmektir. Temel amaci verilecek mesaji
alictya basarili bir sekilde iletmek olan afis, verilen mesaj1 yerine
getiremiyorsa grafik tasarim agisindan tasidigi nitelikler ne kadar

kusursuz da olsa gergek amacina ulasamaz.

2.3.5.2. Sosyal Afisler

Sosyal afisler; insani sorumluluk tasiyan toplumun sorunlarina
On ayak olan kiiltiirel konularda kullanilan sosyal afisler, toplumlarin
yonlendirilmesinde; ¢esitli  bilgilerin  aktariminda, olaylarin,
disuncelerin ve ogretilerin yayilmasinda onemli rol oynarlar.
Sosyal afislerin kullanildig:1 alanlar1 ayr1 ayrni ele aldigimizda
bunlardan en 6nemlilerinden birinin egitim oldugunu sdyleyebiliriz.
Bu alanda kullanilan afigler bireyler lizerinde yarattiklar1 olumlu
etkiler insanlar1 dogruyu bulmalarinda 6n ayak olmakta, 6rnegin
sigara, alkoliin ve uyusturucu gibi maddelerin zararlarini, verem,
aids gibi hastaliklara kars1 korunma yollarini aktarmaktadir.

Glniimiizde o6nemini fazlasiyla hissettigimiz  gevresel
sorunlara karsi bir toplum bilinci olusturmak, ¢evrenin korunmasina

yardime1 olacak toplumu uyarici faaliyetleri harekete gegiren sosyal
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icerikli afislerdir. Ticari amag¢ giitmeyen, toplumun yararini
gbzeten sosyal igerikli afigler, toplumu ilgilendiren konularda
izleyicide belirli bir diisiince bi¢imi ve tavir gelistirmek, tepki
yaratmak, izleyiciyi harekete gecirmek ve bir eyleme katilmaya
davet icin kullanilir. Topluma ve insan sagligina fayda saglamak
isteyen dernekler, kullipler reklamin ve grafik tasarim firiinlerinin

iletisim giiclinii kullanmaktadir.
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Sekil 3.32. Sosyal Afis Yusuf Soylemez’ 2010
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Gunumizde bu tarz afisler, toplumun yasam standartlarini
gelistirmek, toplumun milli ve Kkiiltiirel degerlerini yasatmak ve
sosyal yasami ilgilendiren mesajlar vermek amaciyla daha ¢ok
toplumun i¢inden olan insanlarin kendinden bir parca olarak
gorecegi ve algilayacag bir liriindiir.

Toplumu ilgilendiren afisler; tasarimec1 tarafindan iyi
irdelenmeli, toplumu tanmimali, gerekli analizler yapilarak herkes

tarafindan kabul gorecek bir 6zgiinliige sahip olmalidir.

@34
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Sekil 3.33. Sosyal Afis Fatih Ozdemir
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Sekil 3.34. Sosyal Afis Aydin Demiral’2010
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2.3.5.3. Ticari Afisler

Kurumsal reklamcilik, endiistri, moda, basin-yayin, turizm
gibi sektorlerde yaygin olarak kullanilan, bir iiriin ya da hizmeti
tanitmak amaciyla hazirlanan afigler bu kategoride yer almaktadir.
Ticari tlrdeki afigleri diger tiirdekilerden ayiran en belirgin
ozelligi, lzerlerinde tasidiklari bilgiyle, hedef kitleyi, alic1 hale
getirmeyi amaglamalaridir. Ticari bir amaca hizmet etmelerinden
dolayidir ki; ginimizde yasam alanlarimizi belirleyen sinirlar
icerisinde bu tiir afislerle daha yogun bir oranda karsilasiriz.
Yasadigimiz c¢evrede hemen hemen her yerde gbz temasinda
bulundugumuz ve bizi etki altina alarak tanittiklar1 {irtinii veya
hizmeti bizlere pazarlamaya c¢alisan afislerin sayis1 az degildir.
Bu afislerin tek gorevi kuskusuz iiriinle tiiketiciyi bulusturmaktir.
Ancak Urin0 tiketiciye gostererek degil tiiketiciyi {riine
yonlendirerek yerine getirirler bu gorevi. Sosyal afisler, toplum
yararini gozeten, sosyal igerikli sosyal igerikli mesajlariyla tavir
gelistirici nitelikte, kiiltlirel afisler ise Ozgiir diisiinmeyi, 0zgur
yaratilar sunmay1 amagclar nitelikte iken ticari afislerde boyle bir

amag yoktur.
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Sekil 3.35.Sosyal Sorumluluk Afisi
http://www.biyolojitr.com/tag/cevre-Kkirliligi 16.01.2015
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Sekil 3.36. Sosyal Sorumluluk Afisi
http:/Avww.kulturmafyasi.com/2013/06/24/nufus-kagidi-baska-renk-hissettigi-baska
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2.3.5.4. Sosyal Sorumluluk Kampanya Afisleri

Sosyal sorumluluk kampanyalari; toplum yararia olan gonulli
hizmet etme amaci1 tasimaktadir. Bu kampanyalarin asil amaci,
toplumu bilgilendirici, toplumsal gelisimi, kalkinmay1 ve refahi
saglamaktir. “Toplumsal bir soruna dikkat c¢ekerek, yarar
saglamasi, uzun siireli olmasi, Olgiimlenebilmesi, dogrudan ticari
boyutunun olmamasi ve tanitiminin yapilmast en 6nemli
Ozelliklerindendir. Toplumun ihtiyaci olan bir konunun seg¢ilmesi
hem topluma fayda saglamaktadir hem de projenin ilgi gekmesi ve
amacina ulagsmasi agisindan 6nem tagimaktadir. (Karahan, 2006:
62)

EGITIME
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Sekil 3.37.Sosyal Sorumluluk Afisi
http://www.cayirova.gov.tr 14.11.2014
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AN LOSE MORE
YOUR PATIENCE

Sekil 3.38. Sosyal Sorumluluk Afisi

http://www.milliyet.com.tr/fotogaleri/41476-yasam-bu-afislere-

dikkat/48

Sosyal sorumluluk kampanyalar1 lkemizde 1980 yilindan
sonra toplumun gindemine gelerek yayginlasmaya baslamistir.
Sosyal sorumluluk projeleri, Tirkiye de Ozellikle son yillarda 6zel
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sektor destegi alinarak yiiriitiilmektedir. Tiirk halkinin bu tiir sosyal
sorumluluk projelerine karsi duyarliliginin her gecen giin arttig
gorulmektedir. Bilhassa egitim, saglik, insan haklari, gevre, kultlr-
sanat, vb. gibi alanlarda sosyal sorumluluk kampanyalarina sikga
rastlamaktadir. Toplumsal bir biling uyandirmak dikkat ¢ekmek ve
duyarlilik yaratmak amag¢lanmaktadir.

Bu hassasiyetin topluma yayilmasi ve Oneminin algilanmasi,
toplumun bu konular Uzerinde zaman ayirmas: ve harekete
gecmesini  saglamaktadir.  Insanlara  sosyal  sorumluluk
kampanyalariyla verilmek istenen iletinin izleyiciye
ulastirilabilmesi i¢in bir¢ok kitle iletisim araglar1 kullanilmaktadir.
Kitle iletisim araglariyla verilmek istenen iletinin, hedef Kitle
Uzerinde etki gostermesi, bir diisiince ve tavir gelistirilebilmesi
amaglanmaktadir. Amaca ulasabilmenin en kisa ve etkili yolu dogru
bir kitle iletisim araglarin1 kullanmaktir. Sosyal sorumluluk
kampanyalar1 alaninda etki gosterecek onemli kitle iletisim araci
basili reklam araglarindan biri olan afistir. Diinyadaki birgok
soruna dikkat cekmek icin sosyal sorumluluk kampanya afisleri
hazirlanmaktadir. Afisler hem sanatsal ve estetik deger tasimakta, hem
bir¢ok sorunu ele almaktadir.

“Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde hedef kitlenin
dikkatini gekmek harekete gecirmek i¢in uygulanan tasarim biiyiik
onem tasimaktadir. Tasarim siiresince yapilabilecek olan kiiciik bir
hata izleyicide yanlis anlamalara yol acabilir. Bu nedenle sosyal
sorumluluk  kampanyalarinin  olusum siireci boyunca afis

tasarimcilari, iletisimciler ve sosyal pazarlama uzmanlar1 beraber
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calismalidirlar.” (Gllerce, 2008: 2)

Bu kampanya afislerinde iletilmek istenen mesaj, dogru slogan
tercihleriyle izleyiciye ulastirilmaktadir. Bu nedenle afislerde
kullanilan sloganin 6nemi artmaktadir. Bu afisler hedef olarak
belirlenen kitleyi egitici ya da motive edici olmalidir. Afiste
kullanilan grafik 6geler, verilmesi istenen mesajin dogru sekilde
aktarilip algilanmasina ve insanlarin konu iizerinde bilgilenerek, var
olan sorunlar Uzerinde disiinebilmesine yardimci olacak nitelikte
olmalidir. Afis herkes tarafindan okunabilir anlagilir bir dil
olusturdugu i¢in sosyal sorumluluk kampanyalarinin duyurularinda
uygulanan yontemler arasinda ilk sirada yer almaktadir.

Ulkemizde egitim alanindaki sorunlarm giderilmesinde sosyal
sorumluluk  kampanyalarinin ~ baslatilmasinin ~ payr  buyuktdr.
Ulkemizde ozellikle kiz ¢ocuklar: iistiinde yiiriitiilmeye baslatilan
“Baba Beni Okula Gonder” kampanyasi, {iilkemizde kiz
cocuklariin egitimi konusunda yapilan kampanyalar arasinda en

onemlilerinden biridir.
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saghigimiz, gevremiz, ilkemiz icin,
HEP BIRLIKTE
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Sekil 3.39.Sosyal Sorumluluk Afisi
http//:www.albiyobir.org.tre08-1502.htm.jpg 18.12.2014
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Sosyal sorumluluk kampanya afislerinde hedef kitleyi uyarma
ve bu konuda bilin¢lendirmek amaciyla, afislerde genellikle slogana
ve kullanilan  fotografin  dikkat c¢ekici olmasma Ozen
gosterilmektedir. Milli Egitim Bakanliginin baslattigi “Egitime %
100 Destek” kampanya afislerin tasariminda da bu Ozelliklerden
yararlanilmistir. Bu tiir afislerde fotografin ilettigi ve biraktigi etki
insanlar Gzerinde daha fazla olacagi diisiintilmektedir.

Tiirkiye’deki sosyal sorumluluk projelerinin énemli bir kismi
aile i¢i siddet konusuna yoneliktir. Aile i¢i siddeti konu alan afislerde
asil amaglanan, kadinlar ve c¢ocuklara karsi aile i¢indeki siddet
uygulamalarinin sona erdirilmesidir. Bu tiir afislerde etkili olmasi

acisindan genellikle fotograflar kullanilmaktadir.

KURBAN BAGISLARINIZ

S
artik kimseyi Uzmesin!

Losemili Gocuklar Vakfi
Bagislaniniz igin
o baRalirdon

i1 0550

Sekil 3.40.Sosyal Sorumluluk Afisi
http://www.losev.org.tr 22.11.2014
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2.3.5.5. Propaganda Afisleri

Propaganda  afisleri, insanlarda  siyasal  kurumlarin
yayginlagtirilmast ve Ogretileri amaciyla yapilan calismalardir.
Sadece bilgi verme amaglh degillerdir. Afislerin igerik genelde
buyurma, emir verme niteligi tagimaktadirlar. Propaganda afisleri
genelde buyruk verme, dolayl tehdit, bir gizliligi agiga ¢ikarma gibi
konu edinmektedir. Genelde afis tasarimlarinda gorsel ileti elemani
olarak fotograf veya illiistrasyonlar tercih edilmektedir. Propaganda
afislerinde gorsel objeden ¢ok slogan birinci plandadir.

Propaganda afigleri vermis oldugu ileti insanlarin temel
tutumunu etkilemektedir. Kamuoyunu ve toplumu belirli yonlerde
etkileyen ve belirli bir fikri yayarak, o fikre kars1 katilimci toplama
amaciyla tasarlanirlar. Bir diisiinceyi veya inanci insanlar arasinda
yaymak ve bu diislinceye taraftar kazanmak ve bunu basarma teknigi
diye biliriz. Propaganda; toplumlarin, devletlerin, bireylerin
hayatinda oOnemli bir yer edinmistir, insanin bunun disinda

kalmasina giinlimiizde olanaksizlagsmistir.

Ana Davalormizdandir

Sekil 3.41, Propaganda Afisi 30
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/16.12.2014
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Sekil 3.42. Propaganda Afisi
http://blog.radikal.com.tr/ 30.12.2014
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YAPMADILAR
YAPTIRMADILAR

YAPACAK

Sekil 3. 43, Propaganda Afisi
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/28 30.12.2014
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Sekil 3.44, Propaganda
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/28 Afisi 30.12.2014
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Sekil 3.45, Propaganda Afisi
http://alkislarlayasiyorum.com/icerik/58547/eski-secim-afisleri/40 30.12.2014

Propaganda afisleri insanlarin temel tutumunu etkilemektedir.
Kamuoyunu ve toplumu belirli yénlerde etkileyen ve belirli bir fikri
yayarak, o fikre kars1 katilimci toplama amaciyla tasarlanirlar. “Bir
fikri veya inanci insanlar arasinda yaymak ve bunlara taraftar
kazanmak teknigidir diye de tanmimlanabilecek propaganda;
toplumlarin, bireylerin ve devletlerin hayatina o derece karigmistir
ki, insan varligmmin bunun disinda kalmasina bugiin artik olanak
yoktur. Bir fikri yaymaktan amag, ona taraftar kazandirmak
olduguna goére yayim araglar1 arasinda siddet ve benzeri baskilar

yoktur. Olursa boykot olur. Ara¢ olarak para ve vaat kullanilirsa
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kandirma olur. Bir fikri, bir ideolojiyi yaymak, ona taraftar
kazandirmak ancak modern teknik araglarla yapilmalidir.” Bu
araclarin basinda gelen en onemli, en etkili arag¢ afistir. Propaganda
afisleri izleyici tizerinde uzun stire kalic1 etki birakmaktadir.
“Propagandanin etkisinin artmasi, kitle toplumu ve yeni
teknikler sayesinde olmustur. Propagandanin dayandigi baslica
araclar soz, yazi, sekil ve resimlerdir. Giinlimiizde haberlesme
araclarindaki gelisme soziin, yazinin, resmin ve hareketin,
milyonlar {izerine bombardimanini sagladi. Matbaanin geligsmesi,
gazetelerin tirajlarin  ylkselmesi propagandaya hiz ve boyut
kazandirdi. Bunun uzantis1 olarak da genis kitleler propagandanin
etkisi altina girdiler.” (Ozkan, 2003: 25-26) Bu nedenle propaganda
afisi, kitlelere istenilen mesaji ulastirma ve taraf belirleme alaninda

onemli derecede etken sayilmaktadir.

2.3.6. Afis Tasariminda Degerlendirme Kriterleri

a) Mesaj

Tasarime1; afis araciligiyla verecegi mesaji  agikliga
kavusturmali, verilmek istenen bilgiyi miimkiin oldugunca dolaysiz
bir bicimde aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir

b) Mesaj- Imge Biitiinliigii

Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu,
illistrasyonla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir bigimde
vurgulanacag arastirilmali; mizahi, trajik ya da soyut imgelerden
hangisinin anlatimi1 daha da gii¢lendirdigi belirlenmelidir

c¢) Sozel Hiyerarsi
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Tasarimci, afiste yer alan baslik, alt-baslik, slogan gibi s6zel
bilgiler arasinda-izleyiciyi mesajdaki Onem sirasina gore
yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurmalidir

d) Farkedilirlik

Bazi afisler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi
gorinseler de, etkisiz ve yavan olabilmektedirler. Bdyle bir sonucu
engelleyecek tek sey, tasarimcinin hayal giiclidiir. Yaratici
diistince ve bulusun higbir kurali yoktur. Bulus ve yaraticilik
igeren her sey, afis tasarimina da yansitilabilir. Ciinki bir afis i¢in en
onemli kriter; fark edilebilmektir. Emre Becer, afisteki imgelerin
diizenlenmesinde yararl olacak asagidaki su Onerileri getirmistir:

1- Afisteki imge sayis1 ¢, iki, hatta miimkiinse bir ile
sinirlandirilmalidir. Baslik ya da slogandan olusan tipografik unsur,
fotograf ya da illiistrasyon ve zemin (fon) afis iizerinde ii¢ farkl
imge olarak algilanir.

2- Afisteki sozel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmalidir.
Ug, dort ya da bes sdzciikten olusan baslik ve sloganlar mesaji daha
cabuk iletir. S6zel mesaj on sozciigiin tizerine ¢iktiginda okuma
zorlugu baglar. Amerikan Reklamcilik Enstitiisiine gore; bir dig
mekan afisi, ana diisiince ve mesajini en ¢ok alti saniye icinde
iletebilmelidir.

3- Fotograf ya da illiistrasyon, afis iizerinde miimkiin
oldugunca biiyiik bir dlgekte kullanilmalidir. Imgeyi biitiinii ile
gostermek her zaman gerekmeyebilir.

4- Sozel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici,

yorumlayicit ya da kontrast olusturan bir iliski kurulmali, yazi ile
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gorinth birbirine yavan bir bicimde tekrar etmemelidir.

5- Siislii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri
tercih edilmelidir. Yarim siyah (medium) ve siyah (bold) yazilar,
uzaktan daha rahat algilanirlar.

6- Renkler genis ylizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canl
renkli tercih edilmeli, ayrica renkler arasinda gii¢lii kontrastlar

olusturulmalidir (Becer 2013: 202, 203).

2.3.7. Afis Tasariminda Kullanilan Teknikler

Grafik sanatlarin biitiin alanlarinda oldugu gibi afis tasariminda

da bir¢ok teknik kullanilmaktadir. Bu tekniklerin bazilar1 sunlardir:

2.3.7.1. lliistrasyon Teknigi ile Tasarim

Akin Banko’nun 1. Bilkent Grafik Tasarim Seminerinde
yaptig1 tanim sdyledir: “Illiistrasyon, bir konunun resim-gizim yolu
ile agiklanmasi yazili bir metni agiklamada kullanilan resim,
herhangi bir seyin anlamini gii¢lendirmek i¢in uygulanan ¢izim
olarak agiklayabiliriz”.

[lliistrasyon teknigi tasarimcinin yaratici giiciinii, kalem ve
firgaya hakimiyetini ortaya ¢ikaran bir ¢aligma tiirlidiir. Insanlara

daha ilgi ¢ekici gelen bir 6zelligi vardir.
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Her insanin
Dusunce ve Inancg
Ozgqgurlugu Vardir.
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Sekil 3.46. illistrasyon Yusuf S6ylemez’2009

[lliistrasyon tekniginde pastel, sulu boya, kuru boyalar, guas boya,
akrilik boya, piiskiirtme boyalar (ait brush) gibi teknikler kullanilabilir.
Ayrica illiistrasyonda kullanilan temel malzemeler vardir. Bunlar; kagit,
cetvel, kalem, firga, miirekkep boyalar, maket bigagi, silgi, orant1 cetveli,

biiyiiteg, slayt projektdorii, sabitleyici sprey, yapistirici ve kopya kagididir.
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2.3.7.2. Fotograf Teknigi ile Tasarim
Fotograf, yalin bir sekilde afis olarak kullanilabilecegi gibi,

cesitli laboratuvar teknikleriyle fotografin iizerinde sanatsal
diizenlemeler yapilarak afis tasariminda kullanilabilir.

Fotograf tekniginde afisle ilgili eskizler yapildiktan sonra
afisin boyutlarindan birer santim daha biiyiikk olarak fotograf
hazirlanir. Daha sonra fotograf iizerine yazi yerlestirilir. Yazi,
fotograf basilirken de karanlik odada basilabilir.

Fotograf afiste ¢ok fazla kullanilmasina karsin bu yontem ¢ok
fazla kullanilmamaktadir. Fotograf daha ¢ok bilgisayar ortamindaki

tasarimlarda kullanilmaktadir.

2.3.7.3. Kanisik Teknik ile Tasarim

Karigik teknikte son derece basarili calismalar c¢ikarmak
mimkiindiir. Tasarimct bu teknikte daha 6zgiir bir ¢alisma dinamigi
yakalayarak basarili tasarimlar ortaya koyabilir. Bunun en biiyiik
nedeni bir¢ok teknigi bir arada kullanmasi ve anlatmak istedigi
konuyu daha rahat anlatabilmesidir.

Karisik teknikte birden fazla ¢izim ya da boyama teknigi
uygulanmaktadir. Eskiz asamasindan sonra kursun kalem, sulu boya,
akrilik, guas, piiskiirtme gibi teknikler bir arada uygulanabilir. Bu
tekniklerin hepsi bir arada uygulanirken bir biitlinliik olmasina
dikkat edilmelidir. Buna uyulmazsa afiste bir butlnlik olmaz ve

gorsel olarak basarili bir calisma gerceklestirilemez.
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3.7.4. Bilgisayar Teknigi ile Tasarim

Bilgisayar destekli tasarimda tasarimci istedigi sonucu aninda
gorebilmesi ve hata yaptiginda geri donebilmesi gibi avantajlara
sahiptir. Ayrica bu teknikte ¢ok kisa biz zaman diliminde ¢ok fazla
alternatif caligma yapma olanagini da bulmaktadir. Tabi burada
unutulmamasi1 gereken Onemli bir nokta da bilgisayarin bir arag
oldugudur. Bilgisayarin bagina en son asamada yani uygulama
asamasinda  gecilmesidir. Tasarirm ve taslak  asamalarin
gergeklestirip tasarimla ilgili fikri bulup sonra bilgisayar asamasina

gecilmelidir.

2.3.8. Afiste Imge ve Tipografinin Kullanimi

Afiste tipografi tasarimi, iletisim ve soz dizimi iizerine
kuruludur. Afiste tipografiyi kullanirken imgeyle bir biitiinlik
olusturulmasina dikkat edilmelidir. Afiste kullanilacak imge ve yazi
karakterleri birbirini desteklemelidir. Segilen yazi karakteri bir
kimlige sahiptir. Bu karakter icerie uygun olmali ve iiriinle
biitiinlesebilmelidir. Ayrica izleyici tarafindan kabul edilebilir
olmalidir.

Tipografi ayn1 zamanda imgeyle birlikte afiste anlatilmak
istenen mesaj1 da dogrudan etkilemektedir. Tipografik mesaj; sozel,
gorsel ve seslidir. Tipografik unsurlar, okunduklar1 ve sozle
yorumlandiklart sirada izlenmekte, gorsel olarak algilanmakta,
duyulmakta ve isitsel olarak yorumlanabilmektedir. Tipografik
mesajin etkili olabilmesi i¢in okunakliligin saglanmasi gereKir.

Bunun i¢in de dogru bir yazi karakteri se¢gimi yapmak zorunludur.
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Yazi karakterlerinin genis se¢im olanagi sunmasi tek “dogru”
bir karakter se¢imini zorlastirmaktadir. Her yazi karakterinin tasarim
anlayis1 veya sayfada {irettigi etki, herkes tarafindan 0Onceden
bilinmeyebilir ve tasarima bagli olarak iiretecegi disavurum
goriilemeyebilir. Bu nedenle yazi karakteri seciminde estetik,

uygunluk, okunurluk ve okutulabilirlik {izerinde diisiiniilmesi

gerekir.
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111. BOLUM
BULGULAR VE YORUMLAR

3.1. Afis Yorumlar

/Pe, v-\_{—:
w il o

Sekil: 3.1.1. Kadin Temali Afis,

http://www.bakimlikadin.net/2012/10/25/penti-reklam-afisleri/ 16.12.14

Bir ¢orap reklami i¢in hazirlanan bu reklam afisi direkt kadin
figiirini komple kullanmak yerine c¢orabi simgeleyen kisminin
kullanilmast reklam afisinin amacina uygun bir sekilde lanse
edilmesini saglamistir. Afiste kullanilan rengéarenk ¢oraplar hem hedef
kitlesinin dikkatini ¢ekmeyi amaglamis hem de iirlin ¢esitliligini
hedeflemeye ¢alismis. Afisin st tarafindaki corap markasinin

yerlestirilmesi afis i¢erisindeki imgelerle bir biitiinliik arz etmistir.
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Z 8 ubu
film wadin fil
R e

Elbette esitiz.
Peki yasarken esit miyiz?

Sekil:3.1.2 Kadin Temal Afis,

http://www.pudra.com/eglence/sinema/9.-uluslararasi-gezici-filmmor-kadin-
filmleri-festivali-basliyor-4984.htm 16.12.14

Bu calismada sanatgi uluslararast bir film festivali icin
hazirlanmis. Afis kadin haklar ile alakalr filmleri konu almakta afiste
figlre baktigimizda bu net bir sekilde gormekteyiz. Kadin figiirdeki
mat ve donuk ifade, agzinin istiindeki esittir seklindeki siyah bantlar
ve hemen ist tarafindaki afis slogani bir birbiri ile ¢cok baglantili
olmus. Figiirlin tizerindeki siyah renkli kiyafet ve fondaki siyah gri
tonlar bunu desteklemektedir. Altta kullanilan agiklayic1 kiigiik
puntolu yazilar ve iist kisimda kullanilan yatay yazilar afis konusu

hakkinda bilgi vermesinin yani1 sira afige farkli bir hava katmis. Film


http://www.pudra.com/eglence/sinema/9.-uluslararasi-gezici-filmmor-kadin-filmleri-festivali-basliyor-4984.htm
http://www.pudra.com/eglence/sinema/9.-uluslararasi-gezici-filmmor-kadin-filmleri-festivali-basliyor-4984.htm
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festivalinin ambleminin sol iist késede kullanilmasi tam yerinde

kullanilarak afise bir renk katmuis.

Sekil:3.1.3. Kadin Temal1 Afis,
http://www.bakimlikadin.net/2009/11/29/hadiseli-penti-reklami/ 16.12.14

Bir reklam afisi olarak hazirlanmig bu afis kadinlarla alakali
olan bir Uriin tanitmaya c¢alismis ama triin farkli bir sekilde lanse
edilmis. Bir ¢orap reklamu afisi iken afisteki figiiriin bunlar1 ellerine
takip gostermesi ve ayrica her hangi bir acgiklayict yazi olmadigi igin
iiriin tamamen eldiven reklami gibi farkli bir sekilde algilanmaya
neden olmus. Tabi ki burada tasarimeci {inlii birini kullanarak dikkat
cekmeye calismis. Calismada kullanilan renk degerleri ¢ok iyi
kullanilmig. Tek bir fotograftan dikkat ¢ekici bir afis ortaya ¢ikmus.
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KADIN SIGINAGI E

OO,

TATAR) TENCER CdTiun il

Sekil:3.1.4. Kadin Temal1 Afis,
http://mimesis-dergi.org/2010/12/devlet-tiyatrolarindan-kadin-siginagi-2/ 16.12.14

Bu calisma bir kitap tanitim afisi olarak hazirlanmis. Afiste
kullanilan kadin portresinin tas bir doku seklinde olmasi ve yiiziindeki
duyularinin pencere ve kapiya benzetilmesi kitap adi ile baglantili
olmus ve dikkat ¢ekici olmasina neden olmus. Afisteki figiiriin
gozlerindeki iki insan figiiriniin biri kadin biri erkek olmasi; kadinin
aslinda ne kadar merhametli, koruyucu, yapici oldugunu gosteriyor.
Figiirlin tist kisminda kullanilan yazi karakteri diizglin olmasina karsin
renk ve konum tam yerinde olmamis. Afisin sag tarafinda dikey bir
sekilde kullanilan agiklayici yazilar ve yaym evi amblemi ¢aligmada

sonradan eklenmis bir parca gibi goériinmesine neden olmus.
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¢

»

12-16 Mart 2007 ¢

Hilya Iz BOLOKOGLU - Seniz AKSOY - Glzin Altan AYRANCIOGLU
All HERISHC] - Nur GOKBULUT - Senay Inanan KAYIR - Serra DOGAN
Rukiya EPLl - Nimel KAHRAMAN - Selma ASLANTAS - Mukaddes KOTAKOK
Hasan BOLOCEK - Cijdem FIRAT - Mediha ILDES - Seyma MEMIS
Yasemin KAYABASI - Zeyno ULUTEPE - Omer SAYLIK - Elmas YALGIN
Selguk BAGC! - Aysun GUNTEKIM - Evrim OZESKICI - Yasemin GANDIROGLU
Ceren TEKIN - Rabia KARABULUT - Ayca YOZUKMAZ - Ayse OZGEN
Alican KASIOGLU

Sergi Agiligt © 12Mart 2007  13:30

Film Gésterimi : 12 Mart 2007 " OYUN " 15:30

Yer: G.U. Gazi Egitim Fakilltesi Resim-s Egitimi

Anabilim Dall  Sergi Salonu {

Bmersoyikdavy

s 1

Sekil:3.1.5. Kadin Temal1 Afis,

http://omersaylikdavutoglu.blogspot.com.tr/2009/07/0sd-karma-sergiler-2007-mart-
kadnlar.html 16.12.14
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Kadinlarla alakali bir resim sergisi afisi olarak hazirlanmis. Bu
calismada kadimi simgeleyen tarak imgesinin bir boliimii kullanilmus.
Tarakta ki kirik ve kirmizi boliim kadina olan sosyal ve psikolojik
siddeti simgeleyen bir sergi oldugunu gostermektedir. Afisin {ist
tarafindaki sergi ifadesi taraktaki sert ifadeyi birazcik olsun
yumusatmis. Alt kisimlarda kullanilan agiklayicr bilgiler konumu iyi

bir sekilde yerlestirilmis ama ren olarak biraz soniik kalmis.

Sekil:3.1.6. Kadin. Temal1. Afig
https://gws.metu.edu.tr/sites/gws.metu.edu.tr/files/u%C3%A7an%20s%C3%BCp%
C3  %BCrge%?20festival%20afi%eC5%9F.JPG 16.12.14

Kadin film festivali i¢in hazirlanan bu afis: bir goril eline

oturmus, mutlu bir sekilde goriinen kadin figiiriiniin aslinda kadinin ne
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kadar gti¢lii, kararli ve erkekler lizerinde egemen oldugunu ¢ok giizel
bir sekilde yansitmis. Afisin sol {ist tarafinda ki yazilarda bunu
desteklemekte bunu yani sira afigte kullanilan renkler ve arka fondaki

turuncu tonlar1 ¢ok iyi kullanilmig ve gézii yormamis. Alt ve sag alt

kisimda kullanilan agiklayici bilgiler afisi dengelemis.

%
Elig Snfuh'srn, Romarsondan.
)a/m¢70 Lﬂjarzfa?m Z)wwyx( Suhne

Sekil:3.1.7 Kadin Temali Afis,

http://www.iueat.org/2010/05/deneysel-sahneden-siyah-sut.html 16.12.14

Tiyatro afisi olarak hazirlanan bu ¢alismada matrugkalarin
tizerindeki rengarenk degisik kadin ¢izimleri hem eglenceli katmis
hem de kadinlarin ne kadar degisken bir ruh haline sahip oldugunu
yani sira degisik kadinlarin yer almasi tiyatronun biitiin kadinlara

hitap ettigini gosteriyor. Afisin fonunda kullanilan renk her ne kadar
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kadin1 simgelese de gozii ¢ok yoran bir renk. Afisin iist kisminda
kullanilan tiyatro ismi renk ve karakter olarak afisin icerisindeki diger
Ogelerle bir biitlin olmus. Orta kisimdaki kiiciik puntolarla yazilmis

olan yazilarda afiste biraz kargasaya neden olmus.

5. uluslararasi gezici filmmor

film  kadin filmleri festival
mr 10 mart - 8 nisan 2007

5 international filmmar women's film festival on wheels march 10 - apeil 8

Mo bl o

—

10 - 16 Mart Istanbul - e K Merkezi | 24 - 25 Mart Agn | 30-31 Mart Divarbakr © 7 - 8 Nisan Van

Sekil:3.1.8. Kadin Temali Afis,

http://www.filmmor.org/default.asp?sayfa=102 16.12.14
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Kadinlar1 konu alan bir film festivali olarak hazirlanmis bu
afiste biraz farkl bir yontem kullanilmis kuramdan hareket ederek bir
kelime oyunu bulma seklinde ifade edilmis. Adam asmaca oyununa
benzetilen kadin ¢izimi ve hemen altindaki onu destekleyen yazi resmi
daha da kuvvetlendirmis. Aslinda toplumumuzun kanayan bir yarasi
olan namus cinayetlerini biraz daha mizahi bir dille ifade etmeye
calismis. Afisin iist kismindaki agiklayici yazi ve sol iist tarafindaki
mor amblem afiste bir biitiinliik saglamis. Afisin fonunda kullanilan
siyah fon ise matemi, hiiznii yansitarak konu biitiinligiinii

destekleyerek 1yi ifade etmis.
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Sekil:3.1.9. Kadin Temali Afis,

http://www.filmmor.org/default.asp?sayfa=55 16.12.14
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Bu afisimizde kadin figiiriiniin bir uzvu olan sa¢ sadece
kullanilmis olup saglarin 6rgiilii olmasi biraz daha geleneksel bir hava
katmistir. Afisteki saglarin iic renkle ifade edilmesi afigin biitiin
herkese hitap ettiginin bir gostergesi. Arka plandaki rengin kullanimi
yazilarin yerlestirilmesi tam yerinde kullanilmis. Cok basarili ve

amaca uygun olmustur.

KADINLARIN VE KADIN STK’LARININ
GUGLENDIRILMES] HIBE PROGRAMI

i P Aaruges Bl 8 S sl
Bt | R et
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FAALIYETLERIMIZ
Kadmlarla Goriigmeler, STK'lar ile Toplanti, Radyo Programi, Panel.
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" e @ E Bour Al bt Ko 1 B | BUROOL. Ter 0 458,213 83 T4

© a-posi indoekedong = web: www.sked org
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Sekil:3.1.10. Kadin Temal1 Afis,
http://lwww.aked.org/index.asp?sayfa=oder&bolum=14&Kkatid=6 23.12.14


http://www.aked.org/index.asp?sayfa=oder&bolum=14&katid=6
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Proje, daha gii¢lii ve daha basarili bir toplum yaratmak i¢in
kadinlarin  gliglendirilmeleri, etkinlik alanlarmin  genisletilmesi,
giindelik yasamda esit firsatlardan yararlanma olanaklarinin
genigletilmesi  ve saglanmasi, kadinlarin;meslek odalarinda is
yerlerinde dayanigma gruplart kurup hem birbirine destek olmalari
hem de gerektiginde beraber tepki gostermeleri gerektigi konusunda
kadinlarin bilinglendirilmesini 6ngérmektedir.Bu  afis kadinlarin
dunyaya hilkmetme kabiliyet ve glice sahip olduklarini ifade ettigi gibi
giivercin sembolii ile kadinlarin daha hiir ve yapic1t oldugunu
vurguluyor. Afis amaca uygun bir gorsellikte sunulmustur.
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Sekil:3.1.11. Kadin Temal1 Afis,

http://www.tatiltc.net/2014-istanbul-yilbasi-programlari-ortakoy-princess-otel-
demet-akalin-2014-yilbasi-programi.html 23.12.14
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Bu calismada tasarimci yeni yil partisi eglencesi i¢in bir duyuru
afisi hazirlamig ve afiste sanatginin resminin kullanilmast hem
sanatciy1 tanitmak ve hem de hedef kitlesinin dikkatini ¢ekmek ig¢in
kullanilmig. Tasarimda kullanilan pembe renk, agik tonda ki daireler,
kullanilan konfetiler ve kullanilan figiiriin eglenceli hali ve kiyafeti
eglencenin bol oldugunu gosteriyor. Arkada kullanilan yaz1 karakteri
ve puntosu diizenlenecek eglencenin degil de sanki sanatciy:
tanittyormus havasinda yansitilmis. Afis dikkat cekmeyi basarmis ama
daha cok bir albiim afisi goriiniimde yansitilmig. Yeni yil partisini

simgeleyen yazi afiste ¢ok soniik kalmis.

cp’si TUM MUZIK MARKETLERDE
0.2 2 1]

Sekil:3.1.12. Kadin Temali Afis,

http://www.ossimuzik.com/images/cdkapak/afis-yesimsalkiml.jpg 23.12.14
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Bu afis bir albiim tanitim afisi olarak hazirlanmis; ama afise
baktigimizda albiim tanitim afisinden ziyade kullanilan figiir ve
tistlindeki kiyafetinin tanitimu1 i¢in hazirlanmig gibi goriiniiyor. Ayakta
duran figiliriin arkasindaki albiimde kadinin hali yine tamamen miizik
ile alakasiz duruyor. Caligmada sanat¢inin adinin biiyiik bir sekilde
kullanilmas1 amaca uygun bir sekilde yansitilmis. Yazinin sola dayali
bir sekilde yazilmasi kompozisyona uygun olmus. Afis dikkat

cekmeyi basarmis ama albiim tanitimina uygun bir ¢alisma olmamas.

J_I.‘ﬁ:‘ﬁi»l ]“iq’xfl '

8 Mart
Diinya Kadinlar
Giinii Etkinlikleri
Kapsaminda

16 Mart Saat: 18.30
o 17 Mart Saat: 15.00
Yer: Kapadokya

Kultir Merkezi

~ Tivatro Kaldbi
d Sunar h

dramaturji: meltem &zkeklik / fotodraf: gdkge pehlivanodlu / koreografi: evren erbatur / afig barig gakmak

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlid'nin Katkilariyla

Sekil:3.1.13. Kadin Temal1 Afis,

http://basin.nevsehir.edu.tr/12/web_tiyatro8mart2012.jpg 23.12.14
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Bir tiyatro gosterisi i¢in hazirlanmis olan bu afiste kadin
heykelinin sadece kafasinin bir boliimiiniin kullanilmas1 afiste
konunun kadin temasi {izerine gectiginin en biiyilk gostergesi.
Calismada kullanilan yazilarin yerlestirilmesi hem kompozisyon hem
de punto olarak afiste biiyiik bir kargasaya neden olmus.
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Sekil:3.1.14. Kadin Temali Afis,

http://www.odu.edu.tr/index.php/haberler/826 23.12.14
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Calisma bir tiyatro afisi olarak hazirlanmig, konunun temasini
simgeleyen siyah beyaz kirik ayakkabi kaliplari tiyatronun ismi ile
baglantili olmus. Tiyatronu ana karakterini simgeleyen kisiyi ise kadin
imgesi olan ayakkabinin kullanilmasi tasarima farkli ve dikkat c¢ekici
bir hava katmis. Siyah beyaz afisin igerisindeki kirmiz1 ayakkabilar
tam yerinde kullanilmis ilizerinde ki beyaz tarama ve el yazmasi
seklindeki yazi afisteki diger imgelerle bir biitiin haline gelmis.

Yaziin hemen altindaki soru konuya daha dikkat ¢ekici hale getirmis.

DIYARBAKIRSANATMERKEZ]

Trabzonlu ve Diyarbakirli Kadinlardan Tek Perdelik Oyun

ZE MASAL
ANLATMAYIN -

Bagiir Vasfi Sliren, Conk Beker Sahne Amir Abdulgatur B2
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Sekil:3.1.15. Kadin Temal1 Afis,

http://mimesis-dergi.org/wp-content/uploads/BMA_Afis.jpg 23.12.14
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KADIN GORSELLERININ KULLANILDIGI AFiSLERIN HEDEF KIiTLE UZERINE ETKISI

Kadin haklarin1 anlatan bu tiyatro afisinde kullanilan sandik ve
sandigin iginden ¢ikan kus, ¢igek ve sarmasik motifleri konu ile bir
biitiinliik saglamis. Etrafindaki degisik kiyafetteki kadin sliietleri ise
biitiin kadinlart hitap ettigini gosteriyor. Afisteki sol iist kosede
kullanilan baslik bir biitiinliik saglamis altindaki aciklamali kiigiik
yazilarda tamamlamis afisi. Calismada kullanilan arka fondaki
suluboya tarzindaki eskitme hareketleri fondaki kadin imgeleri ile bir
biitlinliik saglamas.
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Sekil:3.1.16. Kadin Temali Afis,

http://muratdurak.com/ 23.12.14
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Bir sa¢ spreyi reklam afisi olarak hazirlanmis olan bu ¢alisma
amaca uygun olmus. Arka fonda kullanilan pembe renk ve agik koyu
tondaki daireler ¢alismaya bir hareket katmis. Calismada kullanilan
kadin figiirii saglar1 ile amaca uygu bir sekilde yerlestirilmis. Kadin
figlirtiniin inlii olmasi ise hedef kitlesini olumlu yonde etkilemek icin

kullanilmus. Unlii figiiriin sol alt taraftaki imzas1 bunu desteklemistir.

Sekil:3.1.17. Kadin Temal1 Afis,

http://www.etkinlik.com.tr/gulsen-konseri-2113 23.12.14
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Unlii bir sanatciya ait olan bir konser afis calismasinda
kullanilan sanatginin sadece portresinin  kullamilmig.  Afis alt
kismindaki sar1 tonlarindaki yazi figiirdeki takilarla ayni tonda ve ayn
sekillere yakin olmasi tasarimda da kullanilmasi Helenistik bir hava
vererek bir biitiinlik saglamis. Yazidaki daireler miizik imgesini
simgeleyerek konser tanitimini desteklemis. Sol {ist taraftaki tarih ve
yer kompozisyonu hem renk hem de buylklik olarak tamamlamis.
Sag tarafta dikey bir sekilde yazilmis olan yazi1 ¢aligmay1 kalabalik

gostererek tasarimi bogmus.

Sekil:3.1.18. Kadin Temali Afis,
http://huseyinsevkitopuz.blogspot.com.tr/2012/09/kadin.htmI#!/2013/08/sok-
reklamdan-orijinallige-nolacak-bu.html 16.12.14

Kadma siddete hayir konulu bu afiste sadece fotograf
kullanilmis. Higbir yazi ile desteklemeden konuyu cok giizel bir
sekilde yansitmis ama siddete hayir konusunu ifade biraz olumsuz bir

yon kullanilmus.


http://huseyinsevkitopuz.blogspot.com.tr/2012/09/kadin.html#!/2013/08/sok-reklamdan-orijinallige-nolacak-bu.html
http://huseyinsevkitopuz.blogspot.com.tr/2012/09/kadin.html#!/2013/08/sok-reklamdan-orijinallige-nolacak-bu.html
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Sekil:3.1.19. Kadin Temali Afis,

http://www.filmmor.org/default.asp?sayfa=52 16.12.14

Kadin1 ekonomik o6zgiirliigiinii simgeleyen bu afiste kadinin
kendisi yerine konusma balonu seklinde mor bir cilizdan kullanilmas.
Bu ciizdan kendi ekonomik giicliniin oldugunda konusma ve fikir
sOyleme hiirriyetinin yani1 6zglrliigiiniin de olacagini gosteriyor. Sol

iist taraftaki yazilarda bu fikri agik bir sekilde destekliyor. Arka fonda
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ve genelde kullanilan mor renk ise hem kadini hem de paray1 ifade

ettigi icin tam yerinde kullanilmis.

L -ﬁ.‘!.

Sekil:3.1.20. Kadin Temali Afis,

http://elest-ironik.blogspot.com.tr/2013/11/aile-ici-siddete-son.html 07.06.15
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Bu afisimizde kadina yonelik siddete hayir konusunu ele almas.

Afisimizde siddete sessiz kalinmamasi gerektigini bu diislinceyi de

hemen yanindaki ¢ Diistinmek ¢6ziim degil’ ifadesi desteklemis ama

biraz punto kii¢iik kalmis. Kadinin iizgiin ve magdur ifadesini yansitan

siyah fon kullanilmis. Afisteki kadin figiiriniin yanaginin hemen

altindaki erkek yumrugu kadin1 ugradig: siddete sessiz kaldigini daha

net bir sekilde ifade etmis. Afisin altindaki kiigiik puntolarla yazilmis

olan yazida bunu destekliyor.

®
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KADIN SORUNLARINI ARASTIRMA VE
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Sekil:3.1.21. Kadin Temali Afis,

http://www.huksam.hacettepe.edu.tr/Turkce/Etkinlikler.php 16.12.14
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Kadin ve feminizm konulu konferans i¢in hazirlanan bu afiste
kadin1 temsil eden bu figiir; giizel, gliclii ve kendine giivene kadini
gostermektedir. Boylece erkege addedilen giiclii olma ve kendine
giiven duygular zayif ve korumaya muhtag olarak algilanan kadinlara
da ithaf edilmeye baslamistir. Arka fonda kullanilan sar1 fon dikkat
cekici olmasinin yaninda biraz fazla olmus. Afiste kullanilan yazilar
afisin konusunu desteklemis ama ¢ok daginik ve biiyiikk puntolarla

yerlestirilmis.

A. ARASTIRMAYA KATILANLARIN KiSiSEL
OZELLIKLERI:

Arastirmaya katilanlarin kisisel 6zellikleri asagidaki sekildedir.

Tablo 3.1. Arastirmaya Katilanlarin Yas Durumuna Gore

Dagilim
Yas f %
1 18-21 yas arast 37 37,0
2 22-25 yas arast 9 9.0
3 26-31 yas arasi 24 24,0
4 32 ve Uzeri 30 30,0

Toplam 100 100.0
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Arastirmaya katilanlarin %37 (37)’st 18-25 yas arasi olanlar, %
0,9 (9)’1 22-25 yas aras1 olanlar, %24,0 (24)’i ise 26-31 yas arasi
olanlar, %30,0 (30) u ise 32 yas ve iizeridir. Bu bulgulara gore
aragtirmaya katilanlarin ¢ogunlugunu 18-21 yas arsi olan geng

katilimcilar olusturmaktadir.

Tablo 3.2. Arastirmaya Katilanlarin Medeni Durumlarina Gore

Dagilim
Medeni Durum f %
1| Bvii 39 39,0
2 Bekar 61 61,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin %61,0 (61)’1 bekar, % 39,0 (39)’u
evlidir. Elde edilen bu bulguya gore arastirmaya katilanlarin biiyiik bir

kismi bekardir.
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Tablo 3.3. Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyet F %

1 Bay 60 60,0
2 Bayan 40 40,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin  %60,0 (60)’1 bay, %40,0 (40)1
bayandir. Bu bulgulara gore arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugunu

baylar olusturmaktadir.

Tablo 3.4. Arastirmaya Katilanlarin Egitim Durumlarina Gore

Dagilim
Egitim Durumu F %
1 Ilkokul 1 1,0
2 Ortaokul 4 4,0
3 Lise 38 38,0
4 Lisans 51 51,0
5 Yuksek Lisans 6 6,0
Toplam 100 100,0
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Arastirmaya katilan katilimcilarin %1,0 (1)’1 ilkokul mezunu, %
4,0 (4)’u ortaokul mezunu, % 38,0 (38)’1 lise mezunu, % 51,1 (51)’1
lisans mezunu, %6,0 (6)’1 yiliksek lisans mezunudur. Bu bulgulara
gore aragtirmaya katilanlarin = ¢ogunlugunu lisans  mezunu

olusturmaktadir.

B. OLCEK DUZEYLERINE ILiSKiN BULGULAR:

Bu boliimde, ankete katilan katilimcilarin “1980 donemi sonrasi
kadin gorsellerinin kullanildig1 afiglerin hedef Kitle (izerindeki etkisi”
dizeyleri ve bu dizeylerinin yas, medeni durum ve egitim
durumlarina gore farklilik gosterip gostermedigine dair elde edilen

veriler incelenmis ve yorumlanmustir.

1. OLCEK MADDE DUZEYLERINE iLISKiN BULGULAR:

Tablo 3.5. : “Afisler tasarnm acisindan amacina uygundur”’
Maddesine iliskin Bulgular:

F %
Maddel: “Afisler tasarim
acisindan amacina uygundur.”’
Kesinlikle katilmiyorum 24 24.0
Katilmiyorum 21 21,0
Katiliyorum 40 40,0
Kesinlikle katiliyorum 15 15,0

Toplam 100 100,0
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Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu

teskil eden %40°lik

boliimiiniin “Afislerin tasarim agisindan amacima uygun oldugu”

goriisiine katildiklar1 goriilmektedir.

Tablo 3.6. : “Afislerde verilmek istenen mesaj, yazi ve imge kisa

ve anlasihrdir’®> Maddesine iliskin Bulgular:

F
Madde2: “Afislerde verilmek
istenen mesaj, yazi ve imge kisa
ve anlasilirdir.””
Kesinlikle katilmiyorum 9
Katilmiyorum 24
Katiliyorum 52
Kesinlikle katiltyorum 15
Toplam 100

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu

kisminin “Afislerde verilmek istenen mesaj,

%

9,0
24,0
52,0
15,0

100,0

teskil eden %52’lik

yazi ve imge kisa ve

anlasilirdir” goriisiine katildiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 3.7. : “Afisler gorsel acidan yeterlidir’> Maddesine fliskin
Bulgular:

F %
Madde3: “Afisler gorsel agidan yeterlidir.”’
Kesinlikle katilmiyorum 19 19,0
Katilmiyorum 24 24,0
Katiliyorum 47 47,0
Kesinlikle katiliyorum 10 10,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %47’lik
kisminin “Afigler gorsel agidan yeterlidir” goriisiine katildiklar
gorulmektedir.

Tablo 3.8. : “Afislerde fotograf imgesi yeterli kullamilmistir>’
Maddesine iliskin Bulgular:

F %
Madde4: “Afislerde fotograf imgesi yeterli
kullanilmstir.”’
Kesinlikle katilmiyorum 13 13,0
Katilmiyorum 25 25,0
Katiliyorum 48 48,0
Kesinlikle katiliyorum 14 14,0

Toplam 100 100,0
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Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %48’lik
kisminin “Afiglerde fotograf imgesi yeterli kullamilmistir” goriisiine

katildiklar1 goriilmektedir.

Tablo 3.9. : “Afislerin sosyal hayata etkisi vardir’> Maddesine
fliskin Bulgular:

F %

Madde5: “Afislerin sosyal hayata etkisi

vardir.”’

Kesinlikle katilmiyorum 16 16,0
Katilmiyorum 17 17,0
Katiliyorum 46 46,0
Kesinlikle katiltyorum 21 21,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %46’lik
kisminin “Afislerin sosyal hayata etkisi vardir” goriisiine katildiklar

gorilmektedir.

Tablo 3.10. : “Afislerdeki konu toplumsal sorunlari yeteri kadar
yansitmaktadir’> Maddesine lliskin Bulgular:

F %
Madde6: “Afislerdeki konu toplumsal
sorunlar1 yeteri kadar yansitmaktadir.”’
Kesinlikle katilmiyorum 27 27,0
Katilmiyorum 30 30,0
Katiliyorum 31 31,0
Kesinlikle katiliyorum 12 12,0

Toplam 100 100,0
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Arastirmaya katilanlarin %31°lik kisminin “Afislerdeki konu
toplumsal sorunlar1 yeteri kadar yansitmaktadir” goriistine katildiklari
goriilmektedir. Katilmayan oranlar1 ise %30 ile bunlar1 takip

etmektedir. Sonuglarin birbirine olduk¢a yakin oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.11. : “Afisler ahciyr ikna ediyor’> Maddesine fliskin
Bulgular:

F %
Madde7: “Afisler alicty1 ikna ediyor.”’
Kesinlikle katilmiyorum 20 20,0
Katilmiyorum 23 23,0
Katiliyorum 39 39,0
Kesinlikle katiliyorum 18 18,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katillanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %39’luk
kisminin  “Afisler alictyr ikna ediyor” goriisiine katildiklar

gorilmektedir.

Tablo 3.12. : “Afisler duygulara hitap ediyor’> Maddesine Iliskin
Bulgular:

Madde8: “Afisler duygulara hitap ediyor.”’ " &
Kesinlikle katilmiyorum 19 19,0
Katilmiyorum 26 26,0
Katiliyorum 32 32,0
Kesinlikle katiliyorum 23 23,0

Toplam 100 100,0
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Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %32’lik

kisminin “Afigler duygulara hitap ediyor” goriisline katildiklar

gorilmektedir.

Tablo 3.13. : “ ‘Kadina yonelik siddete hayir’ konulu afisler
problemi ¢cozmede yeterlidir’’ Maddesine iliskin Bulgular:

Madde9: “‘Kadina yonelik siddete hayir’ "
konulu afigler problemi ¢6zmede yeterlidir.”’
Kesinlikle katilmiyorum 42
Katilmiyorum 34
Katiliyorum 16
Kesinlikle katiliyorum 8
Toplam 100

%

42,0
34,0
16,0

8,0

100,0

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %42’lik

kisminin “ ‘Kadma yonelik siddete hayir’ konulu afigler problemi

¢ozmede yeterlidir” goriisiine kesinlikle katilmadiklar1 goriilmektedir.

Problemi ¢6zmek i¢in afiglerin tek basina yeterli olmayacagi goriisii

agirlik kazanmgtir.
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Tablo 3.14. : “Afislerin biitiinii tasarim dili ile kadinin hakkini ve
giiciinii ortaya cikariyor’> Maddesine iliskin Bulgular:

0

Madde10: “Afislerin biitiinii tasarim dili ile " &
kadinin hakkini ve giiciinii ortaya ¢ikariyor.”’

Kesinlikle katilmiyorum 27 27,0
Katilmiyorum 37 37,0
Katiliyorum 29 29,0
Kesinlikle katiliyorum 7 7,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %37’lik
kisminin “Afiglerin biitlinli tasarim dili ile kadinin hakkini ve giiciinii

ortaya c¢ikariyor” goriisiine katilmadiklar1 goriilmektedir.

Tablo 3.15. : “Afislerde kadin imgesi tam yerinde kullamilmis
konu ile baglantihdir’> Maddesine fliskin Bulgular:

F %
Maddel1: “Afislerde kadin imgesi tam
yerinde kullanilmis konu ile baglantilidir.”
Kesinlikle katilmiyorum 30 30,0
Katilmiyorum 29 29,0
Katiliyorum 34 34,0
Kesinlikle katiliyorum 7 7,0
Toplam 10 100,0
0

Arastirmaya katillanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %34’°liik
kisminin “Afislerde kadin imgesi tam yerinde kullanilmis konu ile

baglantilidir” goriisiine katildiklar1 goriilmektedir.
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Tablo 3.16. : “Afislerde kadin 6gesi konu ile baglantisiz sadece
iiriinii tamitic1 bir gorsel olarak sunulmus’ Maddesine fliskin
Bulgular:

F %

Madde12: “Afislerde kadin 6gesi konu ile

baglantisiz sadece iiriinii tanitic1 bir gorsel

olarak sunulmus.”’

Kesinlikle katiliyorum 19 19,0
Katiliyorum 21 21,0
Katilmiyorum 35 35,0
Kesinlikle katilmiyorum 25 25,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %35’lik
kisminin “Afislerde kadin 6gesi konu ile baglantisiz sadece {iriini
tanitict  bir gorsel olarak sunulmus” goriisiine katilmadiklari
goriilmektedir. Bu madde olumsuz anlam igerdigi i¢in tersten kodlama

yapilmigtir.

Tablo 3.17. : “Kadin imgesi biitiin afislerde tam yerinde
kullamlmis’’> Maddesine iliskin Bulgular:

0
Madde13: “Kadin imgesi biitiin afislerde tam " &
yerinde kullanilmis.”’
Kesinlikle katilmiyorum 28 28,0
Katilmiyorum 40 40,0
Katiliyorum 19 19,0
Kesinlikle katiliyorum 13 13,0

Toplam 100 100,0
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Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %40’lik
kisminin “Kadin imgesi biitiin afislerde tam yerinde kullanilmig”
goriisiine katilmadiklar1  goriilmektedir. Bu sonuca gore biitiin

afislerde kadin imgesinin tam yerinde kullanildigini sdyleyemeyiz.

Tablo 3.18. : “Afislerde kadin imgesi tanitici bir 6geden ziyade
cinsel bir obje olarak yansitilmis’> Maddesine iliskin Bulgular:

F %
Maddel4: “Afislerde kadin imgesi tanici bir
0geden ziyade cinsel bir obje olarak
yansitilmis.”’
Kesinlikle katiliyorum 13 13,0
Katiliyorum 16 16,0
Katilmiyorum 29 29,0
Kesinlikle katilmiyorum 42 42,0
Toplam 100 100,0

Arastirmaya katilanlarin  ¢ogunlugunu teskil eden %42’lik
kisminin “Afislerde kadin imgesi tanici bir 6geden ziyade cinsel bir
obje olarak yansitilmig” goriisiine kesinlikle katilmadiklar
goriilmektedir. Bu madde olumsuz anlam igerdigi i¢in tersten kodlama
yapilmistir. Bu sonuca gore afislerdeki kadin imgesinin cinsel bir obje

olarak yansitilmadigini sdyleyebiliriz.
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2. OLCEKTEKI GORUSLERE SAHIP OLMA DUZEYLERI:
Aragtirmaya katilanlarin ankette yer alan 14 maddelik goriise
sahip olma diizeylerine ait ortalama degerler asagidaki tabloda

verilmigtir.

Tablo 3.19. :Ol¢ekteki Goriislere Sahip Olma Diizeyleri Tablosu

Olcekte Yer Alan Maddeler: X Diizeyi

14.Afislerde kadin imgesi tanici bir

0geden ziyade cinsel bir obje olarak 3,0000 Tam
yansitilmis.
2.Afiglerde verilmek istenen mesaj, 2 7300
yazi ve imge kisa ve anlagilirdir. ’ Oldukca
5.Afislerin sosyal hayata etkisi vardir. 2,7200 Oldukga
12.Afislerde kadin 6gesi konu ile Oldukea
baglantisiz sadece iiriinii tanitic1 bir 2,6600
gorsel olarak sunulmus.

sraf i i i Oldukca
iﬁliirslﬁerriztf:tograf imgesi yeterli 26300 ¢
8.Afisler duygulara hitap ediyor. 2,5900 Oldukga
7.Afisler aliciy1 ikna ediyor. 2,5500 Oldukga
3.Afisler gorsel agidan yeterlidir. 2,4800 Oldukca
l1J gfjﬁ;e:rt.asarlm agisindan amacina 2 4600 Oldukea
6.Afislerdeki konu toplumsal sorunlart 2 2800 Oldukca

yeteri kadar yansitmaktadir.

11.Afislerde kadin imgesi tam yerinde 5 1800 Oldukea
kullanilmis konu ile baglantilidir. ’
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13.Kadin imgesi biitiin afiglerde tam Oldukca

. 2,1700
yerinde kullanilmas.
10.Afislerin biitiinii tasarim dili ile Oldukea
kadinin hakkini ve giiciinii ortaya 2,1600
cikariyor.

onelik si ’ Diisiik

9.Kadina yonelik siddete hayir’ konulu 1.9000 )

afisler problemi ¢6zmede yeterlidir.

Yukaridaki tabloda verilen bulgular incelendiginde arastirmaya
katilanlarin goériislerinden 1’ine “tam”, 12’sine “olduk¢a”, 1’ine de
“diistik” derecede goriis bildirdikleri goriilmektedir. Bulgulara gore
arastirmaya katilanlarin en yiiksek ortalamaya sahip oldugu ii¢ madde
sirastyla, “Afislerde kadin imgesi tanici bir 6geden ziyade cinsel bir
obje olarak yansitilmis”, “Afislerde verilmek istenen mesaj, yazi ve
imge kisa ve anlasilirdir” ve “Afislerin sosyal hayata etkisi vardir”
seklinde belirlenmistir. En az ortalamaya sahip olunan {i¢ madde ise
sirastyla “Kadina yonelik siddete hayir’ konulu afisler problemi
cozmede yeterlidir”, “Afislerin biitiinii tasarim dili ile kadinin hakkini
ve glcunl ortaya cikartyor” ve “Kadin imgesi biitiin afislerde tam

yerinde kullanilmis” seklindedir.

Arastirmaya katilanlarin 6l¢ek madde diizeylerinin yas, medeni
durum, cinsiyet, egitim durumlarina gore farklilik gdsterip

gostermedigine dair elde edilen veriler incelenmis ve yorumlanmustir.
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Tablo 3.20. : Arastirmaya Katilanlarin Ol¢ek Toplam Puanlarinin
Yasa Gore Analizi (ANOVA):

Yas N X S
18-21 37 34,3784 6,81645
22-25 9 31,4444 8,41295
26-31 24 35,7083 7,44533
32 ve Uzeri 30 34,6333 7,70348

Toplam 100 34,5100 7,35465

Arastirmaya katilanlarin  Olgek toplam puan diizeylerinin
yaslarina gOre varyans analizi sonuglar1 yukaridaki tabloda

verilmistir.

Tablo 3.21. : Ol¢ek Toplam Puan Diizeylerinin Katihmeilarin

Yaslarina Gore Varyans Analizi Sonuclari:

Varyans Kareler Kareler

Kaynagi Toplami sd Ortalamasi F P
Guruplar arasi 120,140 3 40,047 134 534
Guruplar ici 5234,850 | 96 54,530

Toplam 5354,990 99
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Yukarida yer alan tablodaki sonuglara gore arastirmaya
katilanlarin 6lgek toplam puanlar1 ve yaslari arasinda anlamli bir
farklilik yoktur [F(3-96)=0,734, p>.05]. Tablo degerleri varyanslarin
esitligi varsayimina gore alinmistir.

Bu bulgu, yas faktoriiniin, aragtirmaya katilanlarin 6l¢ek toplam

puanlari iizerinde farkli etkilere sahip olmadigini gostermektedir.

Tablo 3.22. : Arastirmaya Katilanlarin Ol¢ek Toplam Puanlarinin
Medeni Duruma Gore T-Testi Sonuglari:

Medeni N X S sd t P
Durum

Evli 39 33,8974 6,94639 98 | -664 | ,508
Bekar 61 34,9016 7,63480

Arastirmaya katilanlarin 6lgek toplam puanlari katilimcilarin
medeni durumlarina gore t-testi sonuglar1 yukaridaki tabloda
verilmistir. Bu bulgulara gore, arastirmaya katilan katilimcilarin, 6lgek
toplam puanlar1 ve medeni durumlar1 arasinda anlamli bir fark yoktur

[t(98)=-,664, p>.05]. Arastirmaya katilan evli katilimcilarin 6lgek
puan ortalamalar1 X =33,8974 iken bekar katilimcilarin 6lgek puan

ortalamalart X =34,9016"dir. Tablo degerleri varyanslarin esitligi

varsayimina gore alinmustir.
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Bu bulgu, medeni durum faktoriiniin, arastirmaya katilan
katilimcilarin 6lgek toplam puanlari {lizerinde farkli etkilere sahip

olmadigini géstermektedir.

Tablo 3.23. : Arastirmaya Katilanlarin Olgek Toplam Puanlarinin

Cinsiyete Gore T-Testi Sonuglari:

Cinsiyet N X S sd t P
Bay 60 35,5167 6,96600 | oq 1,;59 094
Bayan 40 33,0000 7,74597

Aragtirmaya katilanlarin Slgek toplam puanlari katilimeilarin
cinsiyetlerine gore t-testi sonuglar1 yukaridaki tabloda verilmistir. Bu
bulgulara gore, aragtirmaya katilan katilimcilarin, ol¢ek toplam
puanlar1 ve cinsiyetleri arasinda anlamli bir fark yoktur [t(98)=1,692,

p>.05]. Arastirmaya katilan bay katilimcilarin 6l¢gek puan ortalamalari

X=35,5167 iken bayan katihmcilarin Slgek puan ortalamalart X
=33,0000°dir. Tablo degerleri varyanslarin esitligi varsayimina gore
alinmustir.

Bu bulgu, cinsiyet faktoriiniin, arastirmaya katilan katilimcilarin
Olgek toplam puanlar1 iizerinde farkli etkilere sahip olmadigini

gostermektedir.
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Tablo 3.24. : Arastirmaya Katilanlarin Ol¢ek Toplam Puanlarinin
Egitim Durumuna Goére Analizi (ANOVA):

Egitim Durumu N X S
Ilkokul 1 30,0000
Ortaokul 4 26,2500 7,13559
Lise 38 34,7632 6,89079
Lisans 51 35,2745 7,42180
Yuksek Lisans 6 32,6667 8,31064
Toplam 100 34,5100 7,35465

Arastirmaya katilanlarin 6lgek toplam puan diizeylerinin egitim
durumlarina gore varyans analizi sonuglar1 yukaridaki tabloda

verilmigtir.

Tablo 3.25. : Olcek Toplam Puan Diizeylerinin Katiimeilarin

Egitim Durumuna Goére Varyans Analizi Sonuclar::

Varyans Kareler Kareler
Kaynag1 Toplami sd Ortalamasi F P
Guruplar 345,881 4 86,470 1,640 171

arasi

Guruplarici | 5009,109 | 95 52,727

Toplam 5354,990 99
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Yukarida yer alan tablodaki sonuglara gore arastirmaya
katilanlarin Slgek toplam puanlart ve egitim durumlar1 arasinda
anlamli bir farklilik yoktur [F(4-95)=1,640, p>.05]. Tablo degerleri
varyanslarin esitligi varsayimina gore alinmistir.

Bu bulgu, egitim durumu faktoriiniin, arastirmaya katilanlarin
Olcek toplam puanlar1 iizerinde farkli etkilere sahip olmadigini

gostermektedir.

SONUC:

21 tane kadin imgesinin yer aldigi afisler secildikten sonra, bu afisler
tasarim agisindan yorumlandi. Yorumlanan bu afigler dahil olmak (zere
1980 donemi sonrast kadin konulu afisleri i¢ine alan 2 béliimden olusan 14
maddelik bir anket hazirlandi. Hazirlanan ankettin birinci boliimiinde
katihmeilarin kisisel 6zellikleri yer alirken, ikinci boliimiinde ise afislere
yonelik 14 maddelik goriis yer aldi.

Uygulanan anket sonucunda kisisel 6zellikleri yani; egitim diizeyi,
cinsiyet, medeni durum ve yas gibi degiskenlerin goriisler {izerinde etkisi
olup olmadig: test edildi. Anket sonucu incelendiginde;

-Yas faktoriiniin, aragtirmaya katilanlarin 6lgek toplam puanlari
tizerinde farkli etkilere sahip olmadigin1 gostermektedir.

- Medeni durum faktoriiniin, arastirmaya katilan katilimcilarin
Olgek toplam puanlar1 iizerinde farkli etkilere sahip olmadigini
gostermektedir.

- Cinsiyet faktérinin, arastirmaya katilan katilimcilarin 6lgek
toplam puanlar1 iizerinde farkli etkilere sahip olmadigini

gostermektedir.
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-Egitim durumu faktOriiniin, arastirmaya katilanlarin o6lgek
toplam puanlar1 iizerinde farkli etkilere sahip olmadigini
gostermektedir.

Arastirmaya katilanlarin goriiglerinden 1’ine “tam”, 12’sine
“oldukca”, I’ine de “disik” derecede gorlis bildirdikleri
goriilmektedir. Bulgulara gore arastirmaya katilanlarin en yliksek
ortalamaya sahip oldugu iic madde sirasiyla, “Afislerde kadin imgesi
tanic1 bir 6geden ziyade cinsel bir obje olarak yansitilmis”, “Afislerde
verilmek istenen mesaj, yaz1 ve imge kisa ve anlasilirdir” ve
“Afiglerin sosyal hayata etkisi vardir” seklinde belirlenmistir. En az
ortalamaya sahip olunan {i¢ madde ise sirasiyla “Kadma yonelik
siddete hayir’ konulu afisler problemi ¢ozmede yeterlidir”, “Afislerin
biitiinii tasarim dili ile kadinin hakkini ve giiciinii ortaya ¢ikariyor” ve
“Kadin imgesi biitlin afislerde tam yerinde kullanilmis” seklindedir.

Arastirmaya katilanlarin 6lgek madde diizeylerinin yas, medeni
durum, cinsiyet, egitim durumlarma gore farkliik gdsterip
gostermedigine dair elde edilen veriler incelenmis ve yorumlanmustir.
Bu inceleme sonucunda kadin konulu afisler ile alakali goriis anketleri

katilimcilar tarafin yiiksek oranda tercih edilmistir.
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EKLER
ANKET FORMU:

1. Yasinz : a) 18-21 b)22-25 ¢) 26-31 d) 32 ve uzeri
2. Medeni Durumunuz : a) Evli b) Bekar

3. Cinsiyetiniz : a) Bay b) Bayan

4. Egitim Durumunuz :  a) {lkokul b)Ortaokul c) Lise
d)Lisans e) Yiksek Lisans

1= Kesinlikle Katilmiyorum; 2= Katilmiyorum; 1121314
3= Katihyorum; 4= Kesinlikle Katihyorum

1. Afigler tasarim ag¢isindan amacina uygundur.

2. Afiglerde verilmek istenen mesaj, yazi ve imge
kisa ve anlasilirdir.

3. Afigler gorsel agidan yeterlidir.

4. Afislerde fotograf imgesi yeterli kullanilmigtir.

5. Afiglerin sosyal hayata etkisi vardir.

6. Afislerdeki konu toplumsal sorunlar1 yeteri kadar
yansitmaktadir.

7. Afigler aliciy1 ikna ediyor.

8. Afisler duygulara hitap ediyor.

9. ‘Kadina yonelik siddete hayir’ konulu afisler
problemi ¢ézmede yeterlidir.

10. Afislerin biitiinii tasarim dili ile kadinin hakkin1
ve gliciinii ortaya ¢ikariyor.

11. Kadin imgesi tam yerinde kullanilmis konu ile
baglantilidir.

12. Afislerde kadin 6gesi konu ile baglantisiz
sadece liriinii tanitic1 bir gorsel olarak sunulmus.

13. Kadin imgesi biitiin afislerde tam yerinde
kullanilmas.

14. Kadin imgesi tanic1 bir 6geden ziyade cinsel bir
obje olarak yansitilmas.
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Bu anket ¢alismas1 Arel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Grafik
Tezli Yiiksek Lisans dgrencisi Aydin DEMIRAL tarafindan: "1980 dénemi
sonrasi kadin gorsellerinin kullanildig1 afislerin hedef kitle {izerindeki etkisi"
adli yliksek lisans tezine veri toplamak amaciyla uygulanmaktadir. Bu anket
caligmasinda kimlik bilgileriniz ve anket hi¢ kimse ile kesinlikle

paylasilmayacaktir. Bize zaman ayirdiginiz i¢in tesekkiir ederiz.
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